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Teil I – Exportstrategie Branche
(Auszufüllen durch gesuchstellende Branche / Organisation)
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[bookmark: _Toc376873150]Exportstrategische Überlegungen – Ausgangslage und Projektidee

(Vorgeschichte, Branchensituation, strategische Überlegungen, Begründung Exportinitiative [Wertschöpfung, Überproduktion etc.])













[bookmark: _Toc376873151]Strategie der Marktbearbeitung aus Branchensicht
(Strategischer Grundansatz, Einzelfirmen oder Dachmarkenstrategie etc.)
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Teil II – Vorhaben Marktbearbeitung
(Auszufüllen durch gesuchstellende Branche / Organisation und / oder beteiligte / verantwortliche Unternehmungen)
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(Name, Rechtsform, Adresse, Branche etc.)
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(Vorgeschichte, Situation heute)
[bookmark: _Toc376873157]Zielmarktbeschreibung
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[bookmark: _Toc376873160]Eigene Marktstellung
[bookmark: _Toc376873161]Konkurrenz-Analyse
[bookmark: _Toc376873162]SWOT-Analyse
[bookmark: _Toc376873163]Marketingstrategie
[bookmark: _Toc376873164]Strategische Stossrichtung der Exportstrategie
· Produktentwicklung (Eintritt mit neuen Produkten in bereits bearbeitete Märkte, Innovationen, Use Extensions)
· Marktentwicklung (Erschliessung neuer Marktsegmente oder neuer geographischer Regionen)
· Diversifikation (Eintritt mit neuen Produkten in neue Märkte) 
· Einordnung / Verhältnis zur Branchenstrategie
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(Produktbeschreibung, Erfüllung „Swissness-Regeln“)
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(Branding, Labelling, Verhältnis zur Qualitätsstrategie)
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