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1. Gesuchstellende Organisation

1.1 Gesuchsteller

Schweizer Milchproduzenten SMP
Genossenschaft

— Produzentenorganisationen

— Genossenschaftsverband

Adresse:
Laubeggstrasse 68, Postfach, 3006 Bern

Direktion
Auskiinfte:

Stephan Hagenbuch
Direktor

Telefon: 031 359 52 11
Mobil: 079 292 97 52
mailto: stefan.hagenbuch@swissmilk.ch

Mittelverwendung Swissmilk-Marketing

Finanz-, Inkasso- und Rechtsfragen

Auskiinfte:
Stefan Arnold

Bereichsleiter Marketing

Telefon: 031 359 57 11
Mobil: 079 886 81 21
mailto: stefan.arnold@swissmilk.ch

Auskiinfte:
Stephan Schneider

Bereichsleiter Finanzen, Personal & interne Dienste

Telefon: 031 359 55 22
Mobil: 079 202 68 63
mailto: stephan.schneider@swissmilk.ch

1.2 Gesuchsbegriindung

Mit diesem Schreiben ersuchen wir das Eidgendssische Departement fir Wirtschaft, Bildung und
Forschung WBF dem Bundesrat das Gesuch uber die Ausdehnung der Selbsthilfemassnahmen
gestutzt auf Artikel 9, Absatz 2 des Landwirtschaftsgesetzes (LwG; SR 910.1) und Anhang 2,
Buchstabe A der Verordnung Uber die Branchen- und Produzentenorganisationen (VBPO; SR
919.117.72) zur Verlangerung zu unterbreiten.

Konkret beantragen die Schweizer Milchproduzenten (SMP), gestitzt auf die Beschllsse der De-
legiertenversammlung der SMP vom 16. April 2025, die Weiterfuhrung der Ausdehnung der
Selbsthilfemassnahmen auf Nichtmitglieder wie folgt:

0.725 Rp./kg vermarkteter Milch zugunsten der markenneutralen Absatzférderung im In-
und Ausland fir Milch und Milchprodukte und Kase fiir die Periode vom 01.01.2026 bis
31.12.2029.

Schweizer Milchproduzenten Producteurs Suisses de Lait Produttori Svizzeri di Latte Producents Svizzers da Latg
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1.3 Kurzbeschreibung der SMP (gesuchstellende Organisation) und
deren Tatigkeitsbereiche

Zwolf regionale Milchproduzentenorganisationen sind national zur Organisation SMP Genossen-
schaft zusammengeschlossen. Die SMP hat ihre allgemeinen Rechtsgrundlagen im Obligatio-
nenrecht und im Speziellen in den Statuten. Die einzelnen Milchproduzenten sind direkt oder via
lokale Genossenschaften Mitglied bei diesen regionalen Organisationen.

Im Zentrum der Tatigkeit der Organisation der SMP stehen die Milch und ihre Produzenten. Die
Organisation der Schweizer Milchproduzenten hat zum Ziel, méglichst ginstige politische, wirt-
schaftliche und organisatorische Rahmenbedingungen flr die Milchproduktion und die Milchver-
arbeitung in der Schweiz zu schaffen, damit eine marktgerechte Milchmenge zu einem mdglichst
guten Preis produziert und wirtschaftlich erfolgreich vermarktet werden kann. Die Genossen-
schaft der Schweizer Milchproduzenten SMP nimmt weder in der Produktion noch beim Einkauf
noch beim Verkauf von Milch und Milchprodukten noch in der Verarbeitung in irgendeiner Art eine
kommerzielle Rolle wahr (Art. 9 Abs. 1 Bst. b LwG).

a) Vision und Mission der SMP

Die Schweizer Milchproduzenten wollen zusammen mit den Mitgliedsorganisationen alle flr die
Attraktivitat der Milchproduktion relevanten Faktoren beeinflussen. Die Vision lautet:

«Schweizer Milch und Milchprodukte stehen weltweit an der Spitze, dank einzigartiger Pro-
duktionsstandards und positiven Imagewerten, die auf Qualitat & Tradition, Tierwohl und
Nachhaltigkeit basieren. Die Milchproduktion generiert die finanzielle Einkommensgrund-
lage fiir die Bauernfamilien und erméglicht notwendige Investitionen auf den Milchproduk-
tionsbetrieben.»

Basierend darauf setzt sich die SMP dafilr ein, dass die Milchproduktion ein attraktiver Produkti-
onszweig in der Schweizer Landwirtschaft ist, und zwar auf den vier strategischen Achsen:

o Wertschopfung und Markterldse im Inland und im Export starken;
e aufwandgerechte Abgeltung der gemeinwirtschaftlichen Leistungen sicherstellen;

e Kostenoptimierungen in der landwirtschaftlichen Produktion und Verarbeitung nutzen und for-
dern;

e bedarfsgerechte Dienstleistungen fir die Milchproduzenten und die Mitglieder anbieten und
professionell weiterentwickeln.
b) Aufgaben der Produzentenorganisation der SMP

Entsprechend dieser Zielsetzung nimmt die SMP als Dachorganisation aller Schweizer Milchpro-
duzenten samtliche nationalen Aufgaben im Interesse der Milchproduzenten wahr. Die Aufga-
benschwerpunkte der SMP liegen bei der umfassenden Grundlagenbeschaffung bei Marktfragen

Seite 4 von 54



sowie in der Koordination und der Vermittlung. Die SMP betreibt weiter eine schlagkraftige Ab-
satzférderung sowie Basiskommunikation fur die Gattung Milch und erbringt Dienstleistungen im
Interesse aller Milchproduzenten. In Uberregionalen Fragen ist die SMP Interessenvertreterin ge-
genuber Behorden, Politik und Gesellschaft. Gleichzeitig unterstitzt die SMP die Mitgliedsorga-
nisationen in den Regionen und deren Téatigkeit. Des Weiteren informiert die SMP die Offentlich-
keit und weitere Kreise uber die Anliegen der Milchproduzenten. Weiter vertritt die SMP die Inte-
ressen der Milchproduzenten flr die Rind- und Kalbfleischproduktion direkt oder tGiber eine andere
Organisation. Die aktuellen Statuten der SMP befinden sich im Anhang (Stand: 1. Mai 2022).

2. Ausdehnungsbegehren

Die SMP hat 2022-2025 bei ihren Mitgliedern als Selbsthilfemassnahme nach Artikel 8 des LwG;
SR 910.1 Beitrage in der Hohe von 0.725 Rp./kg vermarktete Milch zu Gunsten der Absatzférde-
rung von Milchprodukten einschliesslich Kase im In- und Ausland eingezogen.! Gestiitzt auf An-
hang 2, Buchstabe A der VBPO; SR 919.117.72 wurde den SMP auch die Kompetenz erteilt,
diese Beitrage bei den Nichtmitgliedern einzuziehen. Die Giltigkeit dieser Ausdehnung der
Selbsthilfemassnahmen der SMP auf die Nichtmitglieder lauft am 31. Dezember 2025 aus. Mit
diesem Gesuch beantragt die SMP den Geltungsbereich fir die Ausdehnung dieser Selbsthilfe-
massnahmen auf Nichtmitglieder um 4 Jahre fur die Periode vom 1.1.2026 bis 31.12.2029 zu
verlangern.

Gemass Artikel 7 Absatz 1 VBPO wird fur die Ausdehnung der Selbsthilfemassnahmen voraus-
gesetzt, dass die Versammlung der Vertreter der Produzentenorganisation den Massnahmen

' 1.Héhe des Beitrages
Nichtmitglieder miissen 0,725 Rp. /kg vermarktete Milch an den Verband dies SMP als Produzentenorganisation
nach Artikel 2 Absatz 2 leisten.

2. Verwendung der Beitrage

Der geleistete Beitrag muss fir folgende Massnahmen zur markenneutralen Absatzférderung im In- und Ausland

eingesetzt werden:

—  Marktforschung;

— gattungsbezogene Basiswerbung;

— gattungsbezogene Verkaufsférderungsmassnahmen;

- Offentlichkeitsarbeit (iber erndhrungsphysiologischen Wert, Frische und Qualitat von Milch und Milchproduk-
ten;

— branchenlbergreifende Massnahmen in Zusammenarbeit mit der Agro-Marketing Suisse (AMS);

— Marketing der Switzerland Cheese Marketing AG (SCM) zugunsten von Schweizer Kase.

3. Weitergabe von Daten

Die TSM Treuhand GmbH ubermittelt den SMP auf Anfrage folgende Daten:

- die Adressen der Milchverwerter und der Direktvermarkter;

- die Adressen der Produzentinnen und Produzenten, welche den Milchverwertern Milch geliefert haben;

- Die Milchmengen, die die einzelnen Produzentinnen und Produzenten den einzelnen Milchverwertern pro Mo-
nat geliefert haben.

(SR 919.117.72 Verordnung vom 30. Oktober 2002 iiber die Ausdehnung der Selbsthilfemassnahmen von
Branchen- und Produzentenorganisationen (http://www.admin.ch/opc/de/classified-
compilation/20021452/index.html).
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materiell zustimmt. Dies ist anlasslich der Delegiertenversammlung der SMP vom 16. April 2025
geschehen: Die 156 wahrend der Abstimmung anwesenden Delegierten haben die Ge-
schaftsstelle der SMP einstimmig (ohne Gegenstimme, ohne Enthaltung) beauftragt, ge-
mass der Verordnung iiber die Branchen- und Produzentenorganisationen des Bundes
vom 30. Oktober 2002 die Verlangerung des Begehrens zur Ausdehnung von Selbsthilfe-
massnahmen einzureichen und gemass der bisherigen Praxis um 4 Jahre zur Verlange-
rung zu beantragen (01.01.2026 bis 31.12.2029).2

Die beschlossene Selbsthilfemassnahmen zur markenneutralen Absatzférderung der Milch- und
Milchprodukte («Basismarketing Milch») wurde fiir das Milchjahr 2025/2026 anlasslich der Dele-
giertenversammlung der SMP vom 16. April 2025 ebenfalls einstimmig mit 158 Stimmen (ohne
Gegenstimmen und ohne aktive Enthaltungen) zu.

Auch die, fUr die gleiche Periode geplanten und durch die Switzerland Cheese Marketing AG
(SCM) durchgeflihrten Absatzforderungsmassnahmen fir Schweizer Kase im In- und Ausland
wurden einstimmig mit 155 Stimmen (ohne Gegenstimmen und ohne aktive Enthaltungen) be-
schlossen.

Mit diesem Gesuch beantragen die SMP die Ausdehnung der nachfolgend aufgeflihrten Selbst-
hilfemassnahmen auf Nichtmitglieder durch den Bundesrat fur vier Jahre, das heisst fur die Gel-
tungsdauer vom 1. Januar 2026 bis zum 31. Dezember 2029, inhaltlich unverandert zu verlan-
gern:

— Die Hohe der Beitrage nach Anhang 2, Buchstabe A, Ziffer 1 der VBPO ist dabei wie folgt
festzulegen: 0.725/Rp./kg vermarktete Milch zugunsten der Massnahmen nach Ziffer 2.

— Zur Durchsetzung der Ausdehnung von Selbsthilfemassnahmen beantragen wir weiter, dass
die TSM Treuhand GmbH gemass Anhang 2, Buchstaben A, Ziffer 3 VBPO den SMP auf
Anfrage weiterhin folgende Daten tGbermittelt:

— die Adressen der Milchverwerter und der Direktvermarkter;

— die Adressen der Produzentinnen und Produzenten, welche den Milchverwertern Milch
geliefert haben;

— Die Milchmengen, die die einzelnen Produzentinnen und Produzenten den einzelnen
Milchverwertern pro Monat geliefert haben.
— Bei Verweigerung der geschuldeten Selbsthilfebeitrdge ersuchen wir die Bundesbehdrden,

die Massnahmen gemass LwG zu ergreifen. Allenfalls ist bei Verweigerung der Zahlungs-
pflicht eine Verrechnung mit Zahlungen des Bundes vorzusehen.

2 Vgl. nachfolgend die Liste der Delegierten S. 16ff.
sowie die Abstimmungsergebnisse der Delegiertenversammlung SMP vom 16. April 2025 S.21f.
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2.1 Begriindung der Notwendigkeit und Bedeutung des Basismarke-
ting fur Milch & Milchprodukte

Die Absatzforderungsmassnahmen orientieren sich an den agrarpolitischen Oberzielen: Die Mit-
tel werden so eingesetzt, dass dabei nachhaltige, optimale Effekte fiir den Absatz von einhei-
mischen Milch, Milchprodukte und Kéase im In- und Ausland erzielt werden. Dies beinhaltet
insbesondere die Schaffung von Nachfragepraferenzen fur einheimische Milch, Milchprodukte
und Kéase gegeniber Substitutions- und/oder auslandischen Konkurrenzprodukten®. Die Absatz-
forderung stellt sicher, dass Schweizer Milch, Milchprodukte und Kase insgesamt ihre starke Po-
sition in der Gunst der Konsumentinnen und Konsumenten behalten und auch in Zukunft als
wichtiges Grundnahrungsmittel taglich auf den Tisch kommen.

Hersteller und Handel bewerben ihre Marken/Produkte und investieren in Produkte und Markte
mit guten Wachstumspotentialen und in margenstarke Produkte. Als Vertreter der Schweizer
Milchproduzenten setzen wir uns fir die ganze Gattung Schweizer Milch als wichtiger Bestand-
teil einer ausgewogenen und gesunden Erndhrung ein und machen uns flur einheimische Pro-
dukte (Herkunft Schweiz) sowie flr die Verarbeitung und den Verkauf in der Schweiz insgesamt
stark. Swissmilk folgt in samtlicher Kommunikation immer der offiziellen Empfehlung des Bundes/
BLW und entsprechend der Schweizerischen Gesellschaft fir Ernahrung (SGE), welche 2-3 Por-
tionen Milch (bzw. Milchprodukte) pro Tag empfiehlt. Die erstmals erschienene Studie des Bun-
des menuCH (Erhebung der Daten 2014 und 2015) hat aufgezeigt, dass die Schweizer Konsu-
menten zu wenig Milch und Milchprodukte konsumieren, namlich rund 2 Portionen (Empfehlung
SGE sind 2-3 Portionen).

Als unentbehrliche Kalzium- und Nahrstofflieferanten liefern Milchprodukte hierfiir ausreichende
und Uberzeugende Werbeargumente. Doch obwohl die grosse Mehrheit der Ernahrungsspezia-
listen und —berater seit Jahrzehnten unbestritten und klar fiir die Milch eintreten, kommt diese
immer wieder unter Druck. Denn Milch und Milchprodukte werden von Konkurrenten oder Kriti-
kern mit fragwtrdigen und unwissenschaftlichen Behauptungen angegriffen. Dies betrifft die Ge-
sundheitsthemen, deutlich verstarkt aber auch die Nachhaltigkeitsthemen.

Wie wichtig es ist, in diesem Zusammenhang rechtzeitig und mit gleichem Druck Gegensteuer
zu geben, zeigt das z. B. das Thema Fett: Erst nach jahrzehntelanger Arbeit konnte die gezielt
und mit erheblichen Mitteln aufgebaute «Cholesterinlige» im Zusammenhang mit dem Milchfett
bzw. Butter nun wissenschaftlich entkraftet werden. Butter hat in den letzten Jahren wieder gegen
Margarine an Umsatz gewonnen. Das Gesundheitsthema von Fetten bleibt aber relevant.

In jingster Zeit wird die Milch leider auch von anderer Stelle angegriffen. Um die eigene Anliegen
besser durchzusetzen, versuchen Kritiker u.a. mit fragwirdigen Studien und unwissenschaftli-

3 Pflanzenfette, Rahmersatzprodukte, Milchersatz (z. B. Soja-/Mandeldrinks), Jogurt auf der Basis von Pflanzenfet-
ten, auslandische Nahrungsmittel (vor allem Kase, aber auch Butter, Quark, Dessertprodukte sowie Rahmglacé).
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chen Behauptungen den gesundheitlichen Stellenwert der Milch in Frage zu stellen. Das beein-
flusst das Image der Milch und unter Umstéanden auch die Kaufentscheide negativ. Dabei hat die
Milchproduktion im Grasland Schweiz natirlicherweise eine lange Tradition. Schweizer Milch wird
auf Familienbetrieben unter strengen Tierschutzauflagen produziert und braucht nur kurze Trans-
portwege. Das macht sie auch aus sozialer und dkologischer Sicht sinnvoll. Unabhangig vom
jeweiligen Produzenten, Verarbeitern und Handelskanalen setzen wir uns als Vertreter der
Schweizer Milchproduzenten daher dafur ein, Gertichte und Falschaussagen mit wissenschaftlich
fundierten Gegenargumenten rechtzeitig zu entkraften.

Der Gesamtmilchkonsum in der Schweiz/pro Kopf weist im internationalen Umfeld ein sehr
hohes Niveau aus. Er stagniert aktuell bei rund 350kg, wie aus nachfolgender Grafik her-
vorgeht.

Milchverbrauch in Kilogramm pro Kopf/Jahr

381 385 383 3s2 391 389 g4
o 373 370 366 352 368 364 3g0 351 350

Berechnungsmethode:
+  Vermarktete Kuhmilch
250 - Export Milch und Milchprodukte
+  Import Milch und Milchprodukte
200 +/- Lagerverdnderungen bei Butter und
Kise
/  ortsansassige Bevolkerung

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024*

Gesamtverbrauch pro Kopf (Kg/lahr)

Quelle: SMP, TSM, EZV, SBV *2024 provisorisch

2.2 Beschreibung der Massnahmen

Als Planungsleitfaden fir die Absatzférderungsmassnahmen der SMP dient die Marketingstrate-
gie SMP fur Milch- und Milchprodukte, die laufend Uberprift und mindestens alle vier Jahre um-
fassend analysiert und Uberarbeitet wird.

Fur die Absatzférderung der Milch und Milchprodukte im Inland wurde im Jahr 2024 eine umfas-
sende Strategie- und Konzeptprifung vorgenommen. Eine elektronische Kopie der Marke-
tingstrategie 2026-2029 wurde dem Fachbereich Qualitats- und Absatzférderung des Bundesam-
tes fUr Landwirtschaft (BLW) im Juni 2025 eingereicht.

Die in diesem Marketingkonzept der SMP beschriebene Absatzférderungsstrategie legt den Fo-
kus auf folgende wichtige strategische Handlungsfelder:
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— die konstante Vermittlung von Botschaften und Erlebnissen, um das Image zu starken, das
Wissen zu erweitern und das Verhalten bei den Konsumentinnen und Konsumenten zu beein-
flussen;

— die Schaffung von Ernahrungs-, Nachfrage- und Herkunftspraferenzen fur Schweizer Milch
und Milchprodukte;

— das Umsetzen von Kommunikationsmassnahmen mit den drei Leistungsversprechen Gesund-
heit, Genuss und Nachhaltigkeit. Die Dimension Nachhaltigkeit mit dem Schweizer Produkti-
onsstandard swissmilk green ist weiterhin priorisiert zu bearbeiten;

— die Vermittlung der Vorteile von Milch und Milchprodukten gegentiber den boomenden Substi-
tutionsprodukten

— das Aufzeigen der Mehrwerte von Milch und Milchprodukten aus Schweizer Produktion ge-
genuber Importprodukten, um damit die Mehrpreisbereitschaft hochzuhalten.

Die strategischen Positionierungsfelder der Schweizer Milch sind Gesundheit, Genuss und
Nachhaltigkeit. Seit 2018 wurde «Herkunft» bzw. die Auslobung der Schweizer Mehrwerte als
Bestandteil des Branchenstandards in die Positionierungsebenen als Teil «Nachhaltigkeit» auf-
genommen und im Zusammenspiel mit «Gesundheit» und «Genuss» in den letzten Jahren er-
folgreich in die Kommunikation integriert. Basierend auf den Erfahrungen aus der Strategieperi-
ode 2022-2025 setzt die kommende Strategieperiode 2026-2029 auf folgende thematische Posi-
tionierungsfelder und Schwerpunktthemen.

Schweizer Milch und Milchprodukte

Echtstark ...

o
x
[-T]
tE, Gesundheit Nachhaltigkeit Genuss
c
=
2 Zu einem gesunden Lebensstil  Bewusst nachhaltig konsu-  Die Vielfalt an Schweizer Milch
= gehort eine ausgewogene Er-  mieren ist dank Schweizer und Milchprodukten ermdg-
;8: nahrung mit Milch und Milch- ~ Milch und Milchprodukten  licht abwechslungsreichen Ge-
-E produkten. maglich. nuss.
™
ol
£
v
Ausgewogene und nachhaltige Er- Tierwohl Rezeptvielfalt

3 nahrung
S Nahrwerte Grasland / Futtermittel Gesundes Kochen

on
E £ Knochen- und Muskelaufbau Vielseitiger Rohstoff und vielseitige
sE Anwendung der Milchprodukte
= U7
e
e L:H]
SER
- th'e
o @ @
hma
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Im operativen Alltag arbeitet das Marketing-Team entlang der oben genannten Themen mit einem
sehr umfassenden Botschaften-Dokument. Dies mit dem Ziel, das Image zu festigen, Wissen zu
vermitteln und Verhalten anzuregen. Folgend eine Kurzbeschreibung der Themen und Schwer-
punktthemen, um den thematischen Rahmen zu veranschaulichen. Die Botschaften fir die Kom-
munikationsarbeit selbst sind in separaten Dokumenten ausformuliert:

Gesundheit

Nachhaltigkeit

Genuss

Ausgewogene Ernahrung: 2 bis 3
Portionen Milch und Milchprodukte
tragen massgeblich zu einer ausge-
wogenen Erndhrung bei, indem sie
wichtige Nahrstoffe wie Kalzium und
Vitamine liefern, die fir die Gesund-
heit in jedem Alter entscheidend sind.
Damit verbunden ist Aufklarungsar-
beit zu Themen wie Laktoseintole-
ranz oder Cholesterin.

Knochen und Muskelaufbau: Der
regelmassige Konsum von Milchpro-
dukten unterstiitzt den Aufbau und
Erhalt von Knochen und Muskeln,
insbesondere durch das enthaltene
Kalzium und die Proteine.

Nachhaltige Erndahrung: Milch und
Milchprodukte lassen sich ideal in
eine nachhaltige Ernahrung integrie-
ren, da sie aus regionalen, ressour-
censchonenden und umweltfreundli-
chen Produktionsprozessen stam-
men. Damit verbunden ist Aufkla-
rungsarbeit wie beispielsweise Uber
Pflanzendrinks oder andere Alternati-
ven.

Convenience und gesundes Essen
«to go»: Milchprodukte bieten ge-
sunde, praktische Losungen flr den
schnellen Genuss unterwegs und
kénnen in Form von Snacks und ferti-
gen Mahlzeiten den modernen Le-
bensstil unterstutzen.

Tierwohl: Die Schweizer Milchpro-
duktion legt besonderen Wert auf das
Tierwohl, indem Kuihe artgerecht ge-
halten werden, genligend Auslauf er-
halten und mit hochwertigen Futter-
mitteln versorgt werden.

Grasland/Futter: Graslandbasierte
Fltterung ist ein nachhaltiger Ansatz
in der Milchproduktion. Dieser ist op-
timal an die topografischen Gege-
benheiten der Schweiz angepasst
und tragt zum Tierwohl, der Umwelt
und Landschaftspflege bei.

Klima/Umwelt: Die Schweizer Milch-
produzent:innen setzen sich durch di-
verse Massnahmen fir eine nachhal-
tige Produktion ein. Der Milchkuhbe-
stand sinkt jahrlich, und Optimierun-
gen im Fltterungsmanagement und
Haltung reduzieren die Klimawirkung
der Milchproduktion.

Kreislaufwirtschaft: In der Schwei-
zer Milchproduktion sorgen verschie-
dene Kreislaufe fir eine effiziente
und nachhaltige Nutzung natirlicher
Ressourcen. Nebenprodukte, die bei
der Verarbeitung von Lebensmitteln
fur den Menschen anfallen, werden
als Tierfutter genutzt, und Gras, das
fir den Menschen ungeniessbar ist,
dient ebenfalls als Futter fir die
Kiihe. Daraus entstehen ein nahr-
stoffreiches Lebensmittel und wert-
voller Diinger, der wiederum Boden
und Pflanzen starkt. So bilden Bo-
den, Futter, Tiere und Lebensmittel
einen nattrlichen Kreislauf.

Soziales: Die Milchproduktion sichert
die Lebensgrundlage vieler Bauern-
familien in der Schweiz und tragt zur
regionalen Wertschopfung bei, indem
sie Arbeitsplatze und lokale Wirt-
schaftskreislaufe unterstitzt.

Rezeptvielfalt: Milch und Milchpro-
dukte ermdglichen eine enorme Viel-
falt an Rezepten, von traditionellen
bis modernen Gerichten, und bieten
fur jede Mahlzeit eine passende kuli-
narische Losung.

Gesundes Kochen: Beim gesunden
Kochen spielen Milchprodukte eine
wichtige Rolle, indem sie Nahrstoffe
liefern und gleichzeitig den Genuss
fordern, zum Beispiel in kalorienbe-
wussten und nahrstoffreichen Gerich-
ten.

Nachhaltiges Kochen: Nachhaltiges
Kochen mit Milchprodukten verbindet
die Verwendung von regionalen und
saisonalen Zutaten mit umwelt-
freundlicher Erndhrung und hilft, den
Okologischen Fussabdruck zu mini-
mieren.

Vielseitiger Rohstoff: Milch ist ein
vielseitiger Rohstoff, der in unzahli-
gen Produkten und Gerichten Ver-
wendung findet und sowohl fiir herz-
hafte als auch siisse Speisen uner-
I&sslich ist.

Schnelles Alltagskochen: Milchpro-
dukte eignen sich hervorragend fir
schnelle Alltagsgerichte, die einfach
zuzubereiten sind, ohne dabei auf
Geschmack oder Nahrstoffe zu ver-
zichten.

Veranderte Mahlzeitenstruktur: Mit
der zunehmenden Verlagerung der
Mahlzeiten hin zu flexiblen und
schnellen Lésungen wird die Rolle
von Milchprodukten als Bestandteil
der Ausser-Haus-Verpflegung immer
wichtiger.

Samtliche Massnahmen werden nach klaren Vorgaben geplant und umgesetzt. Die Art der Mass-
nahmen sowie deren Ziele sind in den Reglementen sowie in den Jahresberichten beschrieben
(sémtliche dieser Unterlagen wurden dem BLW zugestellt).
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Verschrankung der Themen: In der Kommunikation werden strategische Themenfelder wie Ge-
sundheit, Genuss und Nachhaltigkeit dort verknupft, wo es sich organisch ergibt und fur die Ziel-
gruppe Mehrwert bietet. Natiirliche Uberschneidungen, wie beispielsweise zwischen Rezepten
und Low-Carb-Ernahrung, werden genutzt, um die Botschaften von Swissmilk authentisch und
effizient zu vermitteln. Klnstlich konstruierte Verbindungen, die nicht aufeinander abgestimmt
wirken, werden hingegen vermieden, um eine konsistente und glaubwirdige Kommunikation si-
cherzustellen.

Die Erfahrungen der laufenden Strategieperiode haben gezeigt, dass es insbesondere fir die
heranwachsende Generation von Konsumentinnen und Konsumenten verstarkt einfachere und
emotionalere Kommunikation braucht. Mit diesem Ansatz bauen wir eine Sichtbarkeit, eine emo-
tionale Bindung und Sympathie fir die Produkte und die Marke Swissmilk auf. Auf diesem Fun-
dament kann dann schrittweise eine vertieftere Vermittlung von Wissen und Fakten stattfinden.

Im Bereich der gelben Linie tragen die Schweizer Milchproduzenten mit 0.2 Rp./kg vermarkteter
Milch auch die generischen Absatzférderungsmassnahmen fur Schweizer Kase von SCM mit.
Die SCM setzt die Mittel fir das Basismarketing im Inland und in den wichtigsten Exportmarkten
ein. Dieses dient der Férderung der Bekanntheit und des Images des Schweizer Kases mit dem
Ziel, den Absatz von einheimischem Kase zu starken. Obwohl die unsichere Weltwirtschaftslage
und der damit verbundene starke Schweizer Franken den Kaseexporten stark zu schaffen mach-
ten, konnten auf der Grundlage dieses koordinierten Kasemarketings die Exporte von Schweizer
Kase in den letzten Jahren gesteigert werden. Im Inland steigt seit der Liberalisierung des Kase-
marktes der Importdruck stetig an und die einheimischen Kasespezialitdten mussten Marktan-
teilsverluste hinnehmen. Um diesem Druck standzuhalten und in den Markten im In- und Ausland
erfolgreich zu sein, ist weiterhin ein starkes Kasemarketing gefordert.

Die Aktivitaten im Bereich Absatzférderung der SMP werden bezlglich der folgenden Elemente
unter Einbezug von externen Fachleuten jahrlich und systematisch Uberpruft:

— Uberprifung der Zielerreichung® bei den einzelnen Projekten;
— Einhaltung der gesetzlichen Rahmenbedingungen und der Richtlinien;

— Maoglichkeiten der Koordination von Projekten zusammen mit anderen landwirtschaftlichen
Organisationen (z. B. AMS, BO Butter GmbH, SCM, Raclette Suisse etc.) sowie entlang der
Wertschopfungskette (Verarbeiter, Handel) im Rahmen der BO Milch.

4 Das Konzept stellt dabei sicher, dass die Absatzférderungsmassnahmen der SMP auf das Erreichen von konkreten
Marketingzielen ausgerichtet sind. Diese Ausrichtung stellt eine Grundvoraussetzung fiir den effizienten Mittelein-
satz dar.
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Unter strikter Einhaltung der gesetzlichen Vorgaben® werden auf der Basis dieses jahrlichen Con-
trollingberichtes, der strategischen Marketingforschung sowie aufgrund von Markt- und Kaufer-
analysen die Massnahmen fiir das Basismarketing angepasst bzw. ersetzt.

Der Controllingbericht und insbesondere die Erreichung von Wirkungszielen wird durch das Fach-
gremium Marketing® anlasslich der jahrlichen Massnahmentagung geprift und mit entsprechen-
den Empfehlungen und Anderungsantragen zuhanden des Vorstands SMP weitergegeben. Die
Massnahmen werden ebenfalls in den Beilagen zu den Finanzierungsbeschliissen der Delegier-
tenversammlung beschrieben sowie im Jahresbericht der SMP dargelegt.

Der Controllingbericht sowie ein Massnahmenbeschrieb flr das Folgejahr werden weiter auch
dem Fachbereich Qualitats- und Absatzférderung des BLW jeweils per Ende Marz resp. Ende
Mai zugestellt.

der Handel und Verkauf;

- die Sortiments- und Preispolitik;

- Verkaufsférderung mit direkten/indirekten Preisnachlasse oder andere, direkt mit der Verkaufsfiihrung zusam-
menhangende Massnahmen;

- die Produktentwicklung und die Produktherstellung;

- jede Art von Regulierfunktionen in den Produktemarkten (Bereich Angebot und Nachfrage).

5 Nicht in den Aufgabenbereich des Basismarketings zéhlen:

6 Das Fachgremium Marketing ist eine Kommission unter der Leitung des Prasidenten der SMP und befasst
sich mit folgenden Aufgaben:
- Erarbeitung, Definition und fortlaufende Uberpriifung der strategischen Grundsitze und Richtlinien fiir die
Absatzféorderungspolitik sowie der Marketingstrategien der SMP;
- Verabschiedung (Empfehlung) des Absatzférderungsbudgets zuhanden des Vorstandes der SMP;
- Uberpriifung samtlicher vom Marketing-Departement der SMP erarbeiteten Marketingprojekte;

Der Vorstand kann dem Fachgremium von Fall zu Fall weitere Aufgaben zuweisen.

Stand Mai 2025 setzt sich das Fachgremium wie folgt zusammen:

- Vorsitz: Boris Beuret, Prasident SMP, Landwirt

- Marc Benoit, Vorstand SMP, Landwirt

- Stephan Hagenbuch, Direktor SMP

- Sara Hesseling, Head of Marketing Dairy, Emmi Schweiz AG

- Prof. tit. Dr. Hans Lichtsteiner, Geschaftsfihrender Partner Verbandsberatung.ch
- Sabrina Schlegel, Vorstand SMP, Landwirtin

- Patrick Th. Onken, Chief Marketing & Innovation, Cremo SA

- Yves Nicolet, Vorstand SMP, Landwirt

- Priska Wismer-Felder, Nationalratin, Landwirtin
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2.3 Begrindung der Notwendigkeit der Ausdehnung

Eine koordinierte, von allen Akteuren mitgetragene Absatzférderung fur die einheimischen
Milcherzeugnisse ist unerlasslich, um im harten Wettbewerb die Schweizer Produkte gut zu po-
sitionieren und dadurch (im In- und im Ausland) einen héheren Mehrwert zu erzielen. Eine starke
Wettbewerbsposition der einheimischen Produkte gegentiber Import- oder Substitutionsproduk-
ten dient den Milchproduzenten, den Milchverarbeitern und den Exporteuren. Gemeinschaftliche
Absatzférderungsanstrengungen fur Milch- und Milchprodukte sind daher auch auf Ebene der EU
sowie in verschiedenen Landern der EU (inkl. Deutschland), in den USA, Canada, Norwegen
sowie weiteren Regionen der Welt unbestritten. Auch dort wird Gattungsmarketing bzw. bran-
chenneutrale Absatzférderung durch die 6ffentliche Hand mitgetragen.

Fur die Beurteilung der Notwendigkeit einer Ausdehnung der Finanzierungsverpflichtung der Mar-
ketingmassnahmen auf Nicht-Mitglieder sind im Weiteren nachfolgende Punkte zentral:

— Genereller, wirtschaftlicher Druck

Nach einem zwischenzeitlichen Anstieg in der ersten Halfte 2018 ist der Euro-CHF-Wechselkurs
im vergangenen Jahr wieder deutlich unter Fr. 1.-- gefallen. Es sei daran erinnert, dass der Wech-
selkurs bei der Einflhrung des Kéasefreihandels zwischen der Schweiz und der EU bei 1.65 lag.
Schweizer Milch und Milchprodukte spliren einen hohen Konkurrenzdruck und weiterhin ist ein
bedeutender Einkaufstourismus ins nahe Ausland feststellbar. Gleichzeitig haben die langfristi-
gen Investitionen der Vergangenheit, insbesondere Im Exportmarketing «Frichte» getragen. Die
Z0lle bieten fir einheimische Erzeugnisse aus Milch nur einen sehr beschrankten Schutz, insbe-
sondere aufgrund der halboffenen Markte gegeniber der EU. Die US-Zoll-Situation ist ein weite-
rer Unsicherheitsfaktor. In dieser Situation sind gemeinsame Massnahmen, welche den Kauf von
Produkten mit Schweizer Herkunft im Inland hervorstreichen, sehr wichtig. Die Mehrwerte der
Schweizer Milch und deren Produktion werden deshalb kiinftig in der Kommunikation eine noch
wichtigere Rolle als bisher einnehmen. Gleichzeitig gilt es zu berlcksichtigen, dass sich der
Milchmarkt zunehmend zyklisch bewegt.

— Kurzfristige, individuelle Interessenlage

Die permanente Suche nach kurzfristig realisierbaren Sparpotentialen stellt die Bereitschaft zur
Mitfinanzierung der gemeinsamen Absatzférderungsaktivitaten auf die Probe. Diese Situation
kann den Einzelnen schnell dazu verleiten, seinen Beitrag fur das Gelingen der gemeinschaftli-
chen Absatzférderung als nicht zwingend notwendig einzustufen. Die Zunahme der Trittbrettfah-
rer wird die Bereitschaft zur Mitfinanzierung auch bei anderen untergraben, obwohl eine gemein-
same Absatzférderung unbestritten ist und als notwendig anerkannt wird. Bei Marketing-Basis-
kampagnen kann der Einzelne von den Leistungen zu einem sehr grossen Teil nicht ausgeschlos-
sen werden.
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Die aktuelle Situation in anderen Bereichen beweist exemplarisch, dass wenige Trittbrettfahrer
die Finanzierbarkeit und damit die Realisierbarkeit einer Selbsthilfemassnahme in grundsatzli-
cher Art gefahrden kdnnen. Dass es sich hier um eine reale — und nicht nur potenzielle — Gefahr
handelt, haben die SMP mehrfach erfahren. Eine Angelegenheit beginnend im Jahr 2009 wurde
inzwischen Uber das Bundesverwaltungsgericht bis ans Bundesgericht weitergezogen und das
abschliessende Urteil hat uns am 9. Juni 2021 erreicht (2C_677/2020). Das Bundesgericht hat
die Massnahmen der SMP verfassungsrechtlich vollumfanglich geschitzt und aus Sicht des 6f-
fentlichen Rechtes bestatigt.

Ein weiterer Beschwerdefall, wo es um die privatrechtliche Umsetzung der 6ffentlich-rechtlichen
Vorgaben gemass Verordnung (akzessorische Normenkontrolle) geht, wurde vom Bundesver-
waltungsgericht am 30. Marz 2021 vollumfanglich abgewiesen (B-5032/2018) und vom Bundes-
gericht mit Urteil vom 25. November 2021 (2C_397/2021) bestatigt.

Nichtsdestotrotz gab es zwischenzeitlich einen weiteren Rechtsfall mit Breitenwirkung zu beur-
teilen: Die Ausdehnung auf Nichtmitglieder ist vom Bundesverwaltungsgericht mit dem Urteil vom
4. Juli 2023 im Fall B-5472/2022 (Bundesverwaltungsgericht, Beschwerde gegen Entscheid BLW
vom 25.10.2022) wiederum geschutzt worden. Der Klager hat dann einen finalen Weiterzug an
das Bundesgericht unterlassen.

Das BLW ist als Zweitinstanz ebenfalls direkter Empfanger dieser Urteile, weshalb sich eine Do-
kumentation im Anhang dieses Dokuments erubrigt.

— Organisationsgrad

Ein hoher Organisationsgrad ist eine Voraussetzung, um gemeinsame Massnahmen durchfihren
zu kénnen. Nur so wird die Finanzierung auf eine breite Basis verteilt. Eine fehlende Ausdehnung
auf Nichtmitglieder beeinflusst somit mittelfristig auch den Organisationsgrad, wenn ein Abseits-
stehen mit finanziellen Vorteilen verbunden ist und kein (individueller) Ausschluss von der Leis-
tung maglich ist.

Der Beitrag fur die Interessenvertretung der SMP von 0.17 Rappen pro kg Milch ergibt z. B. bei
200‘'000kg Milch einen jahrlichen Betrag von 340 Franken. Die Marketingbeitrage an SMP und
SCM belaufen sich bei dieser Milchmenge auf 1’450 Franken pro Jahr. Es ist davon auszugehen,
dass der grosse Teil der Produzenten, die nicht Mitglied einer regionalen Produzentenorganisa-
tion sind bzw. den SMP-Betriebskostenbeitrag nicht bezahlen, sich ohne Ausdehnung auf Nicht-
mitglieder auch der Beitragsleistung an das Basismarketing entziehen wurden. Der fir den ein-
zelnen Betrieb einzusparende Betrag ware dabei annahernd finfmal héher als beim Betriebskos-
tenbeitrag und die Verweigerung der Beitragsleistung hatte fur den Einzelnen keine direkt splr-
baren negativen Auswirkungen.

Der Wegfall der Ausdehnung auf Nichtmitglieder wurde so in verschiedenen Regionen wohl eine
Kettenreaktion auslésen und zu einer schnell drehenden Spirale von Austritten aus der Organi-
sation fuhren. Damit wiirde aber auch bei den Produzenten, die vom Nutzen des gemeinsamen
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Marketings Uberzeugt sind, die Bereitschaft sehr rasch schwinden, die Beitrage dafiir zu bezah-
len, wenn andere von den Massnahmen zwar ebenso uneingeschrankt profitieren kénnen, sich
den Beitrag dafur aber sparen. Wie rasch dieser Prozess ablaufen und die Spirale drehen wirde
bzw. wie hoch der Ausfall an Beitragen in der Folge ware, lasst sich kaum abschatzen. Das Ri-
siko, dass das gemeinsame Marketing ohne Ausdehnung auf Nichtmitglieder letztlich als Ganzes
akut in Frage gestellt ware, durfte aber bedeutend sein.

— Inkasso und Effizienz

Wie im vorangehenden Abschnitt angedeutet, erleichtert die Ausdehnung auf Nichtmitglieder den
Inkassoprozess der Marketingbeitrage sehr wesentlich. Erstens wird er von den (gemeinsamen)
Inkassostellen in diesem Fall reibungslos durchgeflihrt und zweitens sind diese Prozesse Uber
die bekannten Inkassostellen hochgradig effizienter als die Rechnungsstellung bei jedem Einzel-
produzenten. In diesem Sinne tragt die Ausdehnung auf Nichtmitglieder zur Effizienz des Inkas-
soprozesses bei und als Konsequenz daraus kénnen dank tiefen Administrationskosten mehr
Mittel in die eigentlichen Marketingmassnahmen investiert werden.

Es muss davon ausgegangen werden, dass ohne Ausdehnung auf Nichtmitglieder die Beitrage
an das SMP- und das SCM-Marketing viele dieser Milchkaufer das Inkasso auch fur die Marke-
tingbeitrage nicht mehr durchflihren wirden. Allenfalls wirden es Molkereien selektiv nur noch
fur das SMP-Marketing und Kasereien nur noch fir das SCM-Marketing tun.

— Risikoabsicherung fiir Massnahmenplanung

Zur Sicherstellung der Finanzierung der Absatzférderungsmassnahmen (Eigenmittel), insbeson-
dere von Massnahmen, welche eine mittelfristige finanzielle Verpflichtung (Fachkrafte, vertragli-
che Verpflichtung, Infrastruktur) beinhaltet, ist die Ausdehnung der Finanzierung von Selbsthilfe-
massnahmen der Schweizer Milchproduzenten unabdingbar. Mit dem Beitrag der Milchproduzen-
ten an die SCM wird im Weiteren betragsmassig faktisch die (fixe) Infrastruktur der Landergesell-
schaften planbar finanziert. Darauf aufbauend investieren die Sortenorganisationen und Unter-
nehmen in die konkreten Massnahmen.

3. Reprasentativitat der Organisation

Die Organisation SMP ist ein Genossenschaftsverband des privaten Rechts mit Sitz in Bern. Sie
ist reprasentativ im Sinne von Artikel 2, Absatz 2 und Artikel 5 der VBPO.

Mitglied der Organisation der SMP sind zwolf regionale Milchproduzentenorganisationen. Die
Milchproduzenten sind direkt oder via lokale Genossenschaften Mitglied bei diesen Organisatio-
nen.
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3.1 Quantitative Reprasentativitat

Wie aus dem Jahresbericht Uber die Durchfihrung und die Wirkung der Selbsthilfemassnahmen
der SMP zuhanden des BLW aus dem Jahr 2024 hervorgeht, produzieren die Mitglieder der SMP
sowie der vertraglich eingebundenen Milchproduzenten” 94.18 Prozent der gesamten Milch-

menge.

2024
2023
2022
2021
2020
2019

Quellen:

(in Tonnen)

3'155’128
3'154'934
3'047°468
3'153'791
3'184’'947
3'164'228

Vermarktete Milch-
menge der Mitglieder

in %

94.18
94.41
90.69
92.46
93.45
93.66

der

(in Tonnen)

194’942
186’661
312664
257°027
223149
214’104

Vermarktete Milch-
menge der Nichtmitglie-

in %

5.82
5.99
9.31
7.54
6.55
6.34

Total der fur die Marketing-
beitrage relevante Milch-
menge

(in Tonnen)

3'350°070
3'341°595
3'360°132
3'410°818
3'408’'096
3'378'332

— Jahresbericht 2024 tber die Durchfiihrung und die Wirkung der Selbsthilfemassnahmen der SMP S.4

— Jahresbericht 2023 tber die Durchfihrung und die Wirkung der Selbsthilfemassnahmen der SMP S.4

— Jahresbericht 2022 tber die Durchfiihrung und die Wirkung der Selbsthilfemassnahmen der SMP S.4

— Jahresbericht 2021 Gber die Durchfiihrung und die Wirkung der Selbsthilfemassnahmen der SMP S.4

— Jahresbericht 2020 Gber die Durchfiihrung und die Wirkung der Selbsthilfemassnahmen der SMP S.4

— Jahresbericht 2019 Uber die Durchfiihrung und die Wirkung der Selbsthilfemassnahmen der SMP S.4

Dieser hohe Organisationsgrad zugunsten der Absatzforderung ist teilweise auch ein Er-
gebnis der Ausdehnung auf Nichtmitglieder und anderer privatrechtlicher Vereinbarungen.

7 Vereinbarung zwischen dem Schweizerischen Alpwirtschaftlichen Verband (SAV) und den Schweizer Milchprodu-

zenten SMP vom 16. Mai 2007.
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3.2 Reprasentativitat auf der Ebene der Betriebe

Anzahl der vom Ausdehnungsbescheid betroffenen Mitglieder:

2021 2022 2023 2024

Organisation NL?::&"!?’ NLT::&T?’ N;i':&“git- N;::&Eit-

VMMO?

Vereinigte Milchbauern 4’670 4 4’541 11 4’407 6 4’350 14

Mitte-Ost

ZMP , , , ,

Zentralschweizer Milch- 3’233 7 3’145 2 3’135 0 3’093 4

produzenten

aaremilch AG 2’599 49 2’336 3 2’268 12 2’182 4

VBMC?®

Vereini B

Milchproduzenten Cremo 726 a 87 1

ab 01.05.2023

FSFL Fedération des

sociétés fribourgeoises 1’489 687 1°444 8 1397 7 1’348 7

de laiterie

Verein Mittelland ./, 2 1711 1 1623 1 1598 1

Milch

MIBA inkl. Chasseral

Milchverband der Nord- 1 ’255 0 1 ’202 O 11 86 0 11 53 0

westschweiz

Thurgauer Milch- 7, 5 724 > 701 0 678 0

produzenten

Prolait 1’109 3 1’080 1 1028 6 987 1

FLV-WMV

Féd. Laitiere Valaisanne 529 5 521 2 493 2 489 3

Walliser Milchverband

FTPL

Federazione Ticinese 149 0 141 1 134 1 137 1

Produttori di Latte

LRG

Laiteries Réunies 68 0 62 0 47 0 48 0

de Genéve

S.MP Schweizer 934 1’184 1201 1’865 1’175 1’082 1’128 923

ilchproduzenten

el 18'526  1'946 18117  1'896 18’320 1'119 18017 959

Produzenten

Anteil in % 90.49% 9.51% 90.53% 9.47% 94.24% 5.76% 94.95% 5.05%
Quellen:

¢ Jahresbericht 2024 Uber die Durchfuhrung und die Wirkung der Selbsthilfemassnahmen der SMP, S.3
¢ Jahresbericht 2023 Uber die Durchfuhrung und die Wirkung der Selbsthilfemassnahmen der SMP, S.3
¢ Jahresbericht 2022 Uber die Durchfiihrung und die Wirkung der Selbsthilfemassnahmen der SMP, S.3
¢ Jahresbericht 2021 Uber die Durchfiihrung und die Wirkung der Selbsthilfemassnahmen der SMP, S.3

8 Hinzuweisen ist allerdings auf die Situation der Milchproduzenten von Liechtenstein, welche ab 2024 ebenfalls zu
berlcksichtigen sind, basierend auf dem Notenaustausch (0.916.051.41) zwischen der Schweiz und Liechtenstein
von 2023. Sie sind nun teilweise Mitglied bei den «Vereinigten Milchbauern Mitte-Ost». Die agrarpolitischen Mass-
nahmen gemass Anhang (bspw. Absatzférderung gemass Art. 12 LwG) dieses Papiers gelten auch fur Liechtenstein.
Zudem wird im Vertrag das Gleichstellungsprinzip stipuliert (Rechte & Pflichten).

9 Seit 2023 wurde VBMC als die neue Mitgliedsorganisation in die SMP aufgenommen, dessen Mitglieder bis 2021
Bestandteil der FSFL waren. Im 2021 wurden die Berner Cremo-Lieferanten bei FSFL als Nichtmitglieder aufgelistet.
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Die Mitglieder werden aufgrund samtlicher Milchkaufvertrage (Betriebsnummern) gezahlt. Ein
Milchproduzent kann mehrere Betriebsnummern haben (z. B. Sémmerungs- und Ganzjahresbe-
trieb). Jene Milchproduzenten, welche keiner regionalen Organisation angehéren und das In-
kasso direkt tGber die SMP vornehmen lassen, sind unter SMP zusammengefasst. Produzenten,
welche die SMP-Mitgliederbeitrage bezahlen, sind in der Spalte Mitglieder aufgefihrt.

3.3 Funktion der Vertreter an der Versammlung der Organisation

Nachfolgend die namentliche Liste der 180 eingeladenen Vertreter (Delegiertenstimmen inkl. Vor-
stand und Prasident) anlasslich der Delegiertenversammlung der SMP vom 16. April 2025 mit

den Angaben zur regionalen Herkunft und der Funktion:

Name Vorname Vertretung Prasident Vorstand Delegierte Milch- Angestellte
Milchverband produzent Fachorgani-
sation

© N o o b 0N =

11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.

Beuret
Dummermuth
Schlegel
Aeschlimann
Baumann
Bernhard

Bill

Burger
Friedli
Geisseler-Erni
Genoni
Hilfiker
Huber

Meier

Muller
Nyffeler
Probst
Riegsegger
Schmid
Vogel
Weber
Hirt-Sturny
Nicolet
Aeschlimann
Braillard
Brodard
Bulliard

Dumas

Boris
Jurg
Sabrina
Werner
Hans-Ulrich
Beat
Ruedi
Ana
Andreas
Christian
Marco
Jorg
Alois
Philipp
Patrick
Erich
Paul
Christoph
Dominique
Pius
Remo
Mireille
Yves
Daniel
Frédéric
André
Philippe
Alex

Prasident SMP
Vorstand SMP
Vorsand SMP

MM

MM

MM

MM

MM

MM

MM

MM

MM

MM

MM

MM

MM

MM

MM

MM

MM

MM

Vorstand SMP
Vorstand SMP
FSFL

FSFL

FSFL

FSFL

FSFL

X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X

X X X X X X X X X X X

X X X X X X X X X X X

x
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29.
30.
31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.
44.
45.
46.

47.
48.
49.
50.
51.

52.
53.
54.
55.
56.
57.
58.
59.
60.
61.
62.
63.
64.
65.
66.
67.
68.
69.
70.
71.
72.

Maudonnet
Pache
Pasquier
Papaux
Philipona
Rudaz
Ruttimann
Schrago
Schuwey
Siegenthaler
Yerly

Yerly

Jenni

Thomann
Baumann

Bigler
Etter

Fischer-von
Weissen
Gerber

Jungen
Leuenberger
Linder
Reinhard

Reusser
Rohrbach
Schumacher
Wiedmer
Wyss

Bory

Catry

Meme

Marti
Siegenthaler
Ackle

Banga
Brodbeck
Carnal
Grossniklaus
Gugger
Hengartner
Paupe
Ritter

Roy

Spring

Vincent
David
Valentin
Patrice
Alexandre
Heribert
Jacques
Damien
Joél
Pascal
Gabriel
Jean-Philippe
Urs
Simon
Christoph
Rudolf
Daniel

Rosmarie

Ueli
Hans-Ueli
Thomas
André
Beat

Simon
Beat
Konrad
Martin
Fritz
Marc
Benoit
Romain
Anton
Remo
Martin
Christian
Lukas
Olivier
Roger
Andreas
Matthias
Philippe
Markus
Benjamin
Thomas

FSFL
FSFL
FSFL
FSFL
FSFL
FSFL
FSFL
FSFL
FSFL
FSFL
FSFL
FSFL

Vorstand SMP
Vorstand SMP

Aaremilch AG
Aaremilch AG
Aaremilch AG
Aaremilch AG

Aaremilch AG
Aaremilch AG
Aaremilch AG
Aaremilch AG
Aaremilch AG

Aaremilch AG
Aaremilch AG
Aaremilch AG
Aaremilch AG
Aaremilch AG
LRG
LRG
LRG

Vorstand SMP
Vorstand SMP

MIBA
MIBA
MIBA
MIBA
MIBA
MIBA
MIBA
MIBA
MIBA
MIBA
MIBA

X X X X X X

XX XXX XX X X X X X X X X X X X X X X X

X X X X X X X X X X X

XXX XXX X X X X X X X X XX X X X X X X X X X X X X

X X X X X X X X

X X X X X
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73.
74.
75.
76.

77.
78.
79.
80.
81.
82.
83.
84.
85.
86.
87.
88.
89.
90.
91.
92.
93.
94.
95.
96.
97.
98.
99.

100.
101.
102.
103.
104.
105.
106.
107.
108.
109.
110.
111.
112.
113.

Villiger
Vollenweider
Benoit
Gfeller

Kern
Leibundgut
Roch
Silauri
Bonjean
Frossard
Roux
Sauthier
Theler
Balmelli
Bizzozero
Morosi
Vetterli
Altwegg
Baumgartner
Harder
Keller
Krucker
Kunz
Looser
Schiess
Schénholzer
Wohlfender
Siegenthaler
Dubach
Nussbaum
Reusser
Egli

Neff
Werder
Alder
Annen
Artho
Bingisser
Brandle

Breitenmoser

Burch-Scherrer

Marcel
Daniel
Marc
Jean-Pierre

Anthony
Ueli
Didier
Alessandra
Michel
Alexandre
Bertrand
Denis
Adrian
Fabio
Andrea
Valerio
Daniel
Peter
Chrstof
Emil

Ueli

Kurt
Andreas
Stefan
Reto
Simon
Reto
Daniel
Oswald
Niklaus
Christian
Hanspeter
Sepp

Urs

René
Adrian
Petra
Sepp
Hanspeter
Peter
Arnold

MIBA
MIBA
Vorstand SMP
Prolait

Prolait

Prolait

Prolait

Prolait
Vorstand SMP
FLV

FLV

FLV

FLV

Vorstand SMP
FTPL

FTPL
Vorstand SMP
TMP

TMP

TMP

TMP

TMP

TMP

TMP

TMP

TMP

TMP

VBMC

VBMC

VBMC

VBMC
Vorstand SMP
Vorstand SMP
Vorstand SMP
VMMO
VMMO
VMMO
VMMO
VMMO
VMMO
VMMO

X

x X X X X X X X X X X X

X

X X X X X X X X X X X X X X

X X X X X X X

X X X X X X X

xX X X

X X X X X X X X X

X X X X X X X X X X X X X X X X X X X
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114.
115.
116.
117.
118.
119.
120.
121.

122.
123.
124.
125.
126.
127.
128.
129.
130.
131.
132.
133.
134.
135.
136.
137.
138.
139.
140.
141.
142.
143.
144.
145.
146.
147.
148.
149.
150.
151.
152.
153.

Dettling

Dirst
Ehrensperger
Gartmann
Giezendanner
Gschwend
Hediger

Inauen-
Tscharner
Knecht

Mader
Muller-Mé&chler
Muller-Schwilch
Neff-Inauen
Oertle

Preisig
Schaufelberger
Schlapfer
Schlauri
Schénbéachler
Sigron

Stricker
Thalmann
Werner-Oetiker
Wick

Dissler

Griter

Arnold
Aschwanden
Bernet

Bossert
Businger

Duss

Furrer®

Furrer*

Jung

Kuchler
Kaufmann
Meier-Koller
Muff

Oehen-
Bihlmann

Marcel
Christian
Jann
Johann
Werner
Kurt

Dolf
Andreas

Roman
Patrick
Martin
Priska
Pirmin
Jakob
Alfred
Reto
Jonas
Peter
Christian
David
Fadri
Othmar
Max
Bruno
Lukas
Thomas
Walter
Carol
André
Cyrill
Roland
Franziska
Primin
Pirmin
Hugo
Niklaus
Hanspeter
Josef
Hubert
Thomas

VMMO
VMMO
VMMO
VMMO
VMMO
VMMO
VMMO
VMMO

VMMO
VMMO
VMMO
VMMO
VMMO
VMMO
VMMO
VMMO
VMMO
VMMO
VMMO
VMMO
VMMO
VMMO
VMMO
VMMO
Vorstand SMP
ZMP
ZMP
ZMP
ZMP
ZMP
ZMP
ZMP
ZMP
ZMP
ZMP
ZMP
ZMP
ZMP
ZMP
ZMP

X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X

X X X X X X

X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X

xX X

X X X X X X
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154.
155.
156.
157.
158.
159.
160.
161.
162.

Ottiger
Portmann
Rattimann
Schmidli
Stadelmann
Stofer
Studer
Troxler

Von Wyl

Lukas
Ueli
André
Bruno
Kurt
Ruedi
Andreas
Christian

Jost

ZMP
ZMP
ZMP
ZMP
ZMP
ZMP
ZMP
ZMP
ZMP
Total 1 18

Total
Stimmrechte

X X X X X X X X

X

146*
166*

X X X X X X X X X

149 12

*Bemerkung: Pirmin Furrer wurde bei der Prédsenz zweifach gezahlt, hat jedoch bei den offenen

Abstimmungen eine Stimme ausgedubt.

— Stimmberechtigt und zur Delegiertenversammlung der SMP am 16. April 2025 fristgerecht
und statutenkonform eingeladen waren 20 Vorstandsmitglieder (inkl. Prasident) sowie 160
Delegierte.

— 19 Vorstandsmitglieder (inkl. Prasident) sowie 146 Delegierte haben an der Dele-
giertenversammlung der SMP am 16. April 2025 teilgenommen (total: 165, Stimmbeteiligung:
91.66 %).

Die Delegierten resp. Stimmberechtigten wurden von den jeweiligen Delegierten- / Mitglieder-
versammlungen der 12 SMP-Mitglieder gewahlt. Dies erfolgte nach den Vorgaben in den SMP-

Statuten, welche per 1. Mai 2022 angepasst wurden (rot markiert):

Art. 15 Zusammensetzung [Delegiertenversammiung SMP]

Die Delegiertenversammlung besteht aus den Delegierten der Mitglieder, davon 160 Delegierte der Sektionen
(Artikel 3 lit. a), sowie den Vorstandsmitgliedern. Delegierte sind in der Regel aktive Milchproduzenten. Dele-
gierte inkl. Suppleanten werden von der Versammlung ihrer Gemeinschaft oder von der Gesamtheit der Mit-

glieder ernannt.

Insgesamt waren 147 Delegierte und der Vorstand (19) der SMP an der Delegiertenversammlung
vom 16. April 2025 stimmberechtigt. Jede Mitgliedsorganisation der SMP hat Anrecht auf
mindestens zwei Delegierte. Die weitere Anzahl wird aufgrund der Verkehrsmilchmenge

festgelegt und verteilt. Die Delegierten verfligen Uber je ein Stimmrecht.
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4. Ausdehnungsentscheid und -begehren

Die Delegiertenversammlung der Schweizer Milchproduzenten SMP fand am 16. April 2025 in
Bern statt. Anlasslich der Delegiertenversammlung vom 16. April 2025 waren insgesamt 165
Stimmberechtigte anwesend.

An der Abstimmung betreffend die Verlangerung des Begehrens zur Ausdehnung von Selbsthilfe-
massnahmen gemass der Verordnung uber die Branchen- und Produzentenorganisationen des
Bundes vom 30. Oktober 2002 nahmen 166 Stimmberechtigte teil.

Die Delegiertenversammlung beauftragt die Geschéftsstelle einstimmig, beim Bundesamt fur
Landwirtschaft (BLW) das Begehren zur Ausdehnung von Selbsthilfemassnahmen gemass der
Verordnung uber die Branchen- und Produzentenorganisationen des Bundes vom 30. Oktober
2002 einzureichen und gemass der bisherigen Praxis fiir 2026 - 2029 verlangern zu lassen:

- Beitrag Marketingfonds SMP: 0.525 Rp. je Kilo vermarktete Milch

- Beitrag Basismarketing Schweizer Kase (Inlandmarketing und Exportmarketing): 0.200
Rp. je Kilo vermarktete Milch

Wir beantragen, die aktuelle Formulierung fiir die Ausdehnung der Selbsthilfemassnahmen auf
Nichtmitglieder im Gesamtbetrag von 0.725 Rappen je Kilogramm vermarkteter Milch zu ver-
langern.

Basierend auf dem Notenaustausch (0.916.051.41) zwischen der Schweiz und Liechtenstein von
2023 gehen wir davon aus, dass dies allenfalls auch fir die Produzenten von Liechtenstein gilt,
nachdem sie ab 2024 flachendeckend integriert sind. Die agrarpolitischen Massnahmen gemass
Anhang dieser Vereinbarung (bspw. Absatzférderung gemass Art. 12 LwG) gelten auch fur Liech-
tenstein. Zudem wird im Vertrag das Gleichstellungsprinzip stipuliert (Rechte & Pflichten). Die
Gewabhrleistung von Absatzférderungsmitteln setzt auch das Subsidiaritatsprinzip nach Art. 104
BV voraus.

Weiter befanden die Delegierten der SMP an der Delegiertenversammlung SMP vom 16. April
2025 Uber die Finanzierung des Basismarketings flr Milch und Milchprodukte sowie flr Schwei-
zer Kase:

— Gestitzt auf die aktuellen Statuten sowie das Reglement «Fonds zur Finanzierung des Basis-
marketings fur Milchprodukte» vom 14.4.1999 wird flur den Zeitraum vom 1. Mai 2025 bis 30.
April 2026 ein Beitrag von 0,525 Rp./kg produzierte und vermarktete Milch erhoben.

— Fur das Basismarketing (Inland sowie Exportmarketing) fir Schweizer Kase wird fur den Zeit-
raum vom 1. Mai 2025 bis 30. April 2026 ein Beitrag von 0,200 Rp./kg produzierte und ver-
marktete Milch erhoben.

Vgl. dazu auf den nachfolgenden Seiten das Protokoll der Delegiertenversammlung der
SMP vom 16. April 2025 sowie die Beurkundung dieser Beschlussfassung durch Gilbert
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Miinger, Notar des Kantons Bern, mit Biiro in Bern, eingetragen im Notariatsregister des
Kantons Bern (Urschrift Nr. 3965).
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SHF'PSL dgawniger Migngrn

Predacia
Pradufiorl §
Prafuceais

Protokollauszug

Protokoll der ordentlichen Delegiertenversammiung der SMP
Mittwoch, 16. April 2025, 10.00 Uhr, Kongresszentrum BERNEXPO AG, Bern

Vorsitz:
Beuret Boris

Stimmberechtigte:

s Prasident = 1

« Vorstandsmitglieder = 18
« Delagierte der 12 Mitgliedsorganisationen = 147
+ Total Stimmberechtigte = 166
= Absolutes Mehr = B4
s 2/3-Mehr = 111
Giiste:

Bucher Heinrich, Escher David, Gerber Werner, Haberli Philippe, Hostettler Mirjam, Hiibscher Martin,
Ingold Jonas, Kem Hanspeler, Kohler Stefan, Kriech Jirg, Leuenberger Manuel, Mattmann Marco, Nii-
esch Kurt, Roch Didier, Rufer Alfred, Rufer Martin, Stern Isabel, Vion Wyl Andreas, Waber Leana, Wei-
lenmann Daniel

Geschéftsstelle:
Geschéaftsleitung und weitera Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der SMP

Entschuldigt (soweit gemeldet):

Brigger Niklaus, Demarmels Ricarda, Faring Alain, Giger Curdin, Guntern Urs, Hegglin Peter, Hirt Lo-
renz, Hofer Christian, Hofer Otmar, Jirg Iseli, Kilhne Josef, Mller Leo, Riosti Albert, Schauweckar
Beat, Schluechter Urs, Schneider Urs, Spahr Jiirg, Tschannen Fredy, Zeller Marc

Ubersetzung:
Renna Gabrielle und Daonzé Myléne

Protokoll:
Reinhard Thomas

Traktanden:
1. Erdffnungswort des Prasidenten
Protokoll der ordentlichen Delegiertenversammiung vom 17. April 2024
Geschaftsbericht 2024
Berichtarstattung zu den laufenden Gaschaften
Abnahme der Jahresrachnungen 2024 und Entlastung der Organe
a} Jahresrechnung 2024
s Verbandsrechnung
+  Marketingfonds
= Milchstitzungsfonds
»  Konszolidierta Jahresrachnung
b) Entlastung der verantwertlichen Organe
6. Finanzierungsbeschllisse 202526
a) Finanzierung der Interessenvertratung
b) Finanzierung des Basismarketings Milch und Milchprodukte (Marketingfonds)
¢) Beitrag fir Basismarketing Schweizer Kaze
7. Gesuch und Beschluss um Weiterfilhrung der Allgemeinverbindlichkeil Markating
8. Wahlan
a) Vorstandsmitglieder und Suppleanten (Rest Amtsperiode)
b) Vizeprdsidium (Rest Amisperiode)
o) Revisionsstelle 2025/2026
9. Fusion AHV-Kassen

Schweizer Milchproduzenten Producteurs Suisses de Lait  Produttori Svizzeri di Latte Producents Svizzers da Latg
Szhwelzedr Milchproduzaen SMP Carasssenachall | Laubaggsiiasss B8R | PF | CH-3008 Barn | T931 350 51 11 | smp@wissmilk.ch | swissmilk.ch

EENR

Seite 25 von 54



Protokollauszug |,

‘SMP — Protokoll der Delegiertenvarsammiung vom 16, April 2025

10, Ehrungen
11. Allgemeine Diskussion und Verschiedenes

6. Finanzierungsbeschliisse 2025/26
a) Finanzierung der Interessenvertretung
Hagenbuch Stephan erldutert den Antrag (Beilage DV). Fir das Kalenderjahr 2025 sind Total CHF
2'640'000 (ca. 0.082 Rp./kg = 50% von 0.17 Rp./kg) flr die Weiterleitung an Organisationen und
Projekte der Land- und Milchwirtschaft budgetiert. Wichtig sind weiterhin auch die Finanzertrage,
sonst kiinnen die heutigen Leistungen in diesem Umfange nicht erbracht werden.

Die Diskussion wird nicht gewlinscht

Antrag Vorstand:

Gestiitzt auf die Statuten wird fiir den Zeitraum vom 1. Mai 2025 bis 30. April 2026 von den
Mitgliedsorganisationen der SMP ein Beitrag von 0.17 Rappen je Kilogramm vermarktete
Milch zur Finanzierung der Interessenvertretung erhoben. Die Mitgliedsorganisationen sind
berechtigt, diesen Beitrag gestiitzt auf ihre Statuten oder durch ergénzende vertragliche
Abmachungen weiter zu belasten,

Die Diskussion wird nicht gewiinscht.

Beschluss:
Die DV stimmt dem Anfrag einstimmig zu.

Der Prasident dankt fur das Vertrauen.

b) Fonds zur Finanzierung des Basismarketings fiir Milch und Milchprodukte (Marketing-
fonds)
Es wird auf die Beilage zur DV verwiesen. Stefan Arnold, Marketingleiter der SMP, stellt aktuelle
Marketingaktivititen der SMP mittels einer Présentation und eines Videos vor. Er verweist bason-
ders auf den MNahrwert der Milch und deren Auswirkungen auf die Gesundheit. Er verweist auch
auf die positiven Aspekte von Kalb- und Rindfleisch aus der Milchviehhaltung. Fir die Emahrungs-
empfehlungen sind die positiven Aspekte wichtig und miissen immer wieder kommuniziert werden.
Aueh fir den Detailhandel bleiben die Produkie aus der Milchviehhaltung sehr wichtig. Besonders
gut entwickelt sich der Schweizer Frischkése. Weiterhin missen die Machhalligkeitsaspekte gut
und fachgerecht kommuniziert werden. Verwiesen wird auf die Méglichkeiten fur das direkte Mar-
keting der Milchviehhaltenden. Stefan Armald biltet, vom Angebot rege Gebrauch zu machen

Die Diskussion wird nicht gewiinscht.

Antrag Vorstand:

Gestiitzt auf die Statuten wird fiir den Zeitraum vom 1. Mai 2025 bis 30. April 2026 von den
Mitgliedsorganisationen der SMP ein Beitrag von 0.525 Rappen je Kilogramm vermarktete
Milch zur Finanzierung des Basismarketings fiir Milch und Milchprodukte erhoben. Die Mit-
gliedsorganisationen sind berechtigt, diesen Beitrag gestiitzt auf ihre Statuten oder durch
erginzende vertragliche Abmachungen weiter zu belasten. Die direkten Inkassokosten bei
Nicht-Mitgliedern werden verrechnet. Ab 2026ff. wird die SMP den Beitrag der Alpmilch zu-
gunsten von Massnahmen fiir den Schweizer Alpkése (Plattform SMP-SAV) verwenden.

Die Diskussion wird nicht gewlinscht,
Beschluss:

Die DV stimmt dem Antrag mit 158 Stimmen, ohne Gegenstimmen und ohne akiive Enthal-
tungen zu.
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SMP — Protokoll der Delegiertenversammiung vom 16, April 2025 3

c) Beitrige Basismarketing Kase
Bons Beuret: In den vergangenen Monaten gab es mit den Verantwortlichen der SCM einen inten-
siven Austausch zum Kisebasismarketing. Vieles konnte geklirt werden.

David Escher, CEO der SCM, zeigt mit einem Referat und einem Video die aktuellen Herausfor-
derungen bei den Kasemarkten und dem Basismarketing der SCM fir K3se auf. Er betont die
Wichtigkeit des Exports von CH-Kise. Auf die erhdhten Zélle der USA braucht es neue Strategien,
abgestimmt mit den Sortenorganisationen Kise. Es braucht weiterhin starke Marken und eine ent-
sprechende Positionierung. Die direkte Kommunikation mit den Konsumierenden bleibt wichtig.
Die Botschaften miissen je nach Markten und Zielgruppen differenziert werden. Die Importe von
Kise steigen weiter an. Ziel ist es, sich von der Konkurrenz abzuheben, indem einzigartige Merk-
male kommuniziert werden, die unsere Schweizer Kise besonders machen. Es geht darum, Markt-
anteile zu gewinnen (Frisch- und Weichk3se) respektive die bestehende Marktposition zu verter-
digen (Halbhart- und Hartkdse). Im Zentrum stehen die Kernwerte von Schweizer Kise wie Vielfalt,
Leidenschaft, Handwerk und Qualitit sowie ausgewahlte Themen der Nachhaltigkeit (Einbezug
von Swissmilk Green).

Diskussion:

¢ Schlegel Sabrina: Die Aussenhandelsbilanz beim Schweizer Kase war im Jahr 2023 nicht sehr
positiv. Sie haben gesagt, das entwickle sich nun besser. Wie ist die Entwicklung zwischen
den verschieden Kisesorten? Was ist fiir 2025 konkret angedacht, wo Sie die Prasenz gemass
Ihren Ed3uterungen bei den auslandischen Absatzmérkten verstarken wollen? Kénnen Sie das
bitte noch etwas erldutern?

¢ FEscher David: Die Wertschopfungsbilanz entwickelt sich positiv, nicht aber die Handelsbilanz
mengenmassig. Wir missen an die Sortenorganisation den Input liefern, wie sie mit den Ziel-
gruppen gut kommunizieren konnen. Wir milssen dabei auch priifen, wie sich die Konkurrenz-
produkte entwickeln. Sehr intensiv ist die Konkurrenz beim Emmentaler AOP. Da haben die
preislichen Aspekte einen hohen Stellenwert.

Der Prasident weist daraufhin, dass das Alpk3semarketing gestarkt und direkt abgewickelt werden
soll. Siehe dazu den Antrag des Vorstandes.

Die weitere Diskussion wird nicht gewiinscht.

Antrag Vorstand:

Gestiitzt auf die Statuten wird fiir den Zeitraum vom 1. Mai 2025 bis 30. April 2026 von den
Mitgliedsorganisationen der SMP ein Beitrag von 0,2 Rappen je Kilogramm vermarktete
Milch zur Finanzierung des Basismarketings von Schweizer Kase erhoben. Die Mitgliedsor-
ganisationen sind berechtigt, diesen Beitrag gestiitzt auf ihre Statuten oder durch ergan-
zende vertragliche Abmachungen weiter zu belasten. Die direkten Inkassokosten bei Nicht-
Mitgliedern werden verrechnet. Der Beitrag der Alpmilch wird zugunsten von Massnahmen
fuir den Schweizer Alpkise (Plattform SMP SAV) als Eigenmittel verwendet.

Beschluss:
Diie DV stimmt dem Antrag mit 155 Stimmen ohne Gegenstimmen und ohne aktive Enthal-
tungen zu.

7. Gesuch und Beschluss um Weiterfiihrung der Allgemeinverbindlichkeit

Marketing

Gemdss der Verordnung Gber die Branchen- und Produzentenorganisationen des Bundes vom 30.
Oktober 2002 (Artikel 7 Absatz 1 und 2; SR 919.117.72) wird fir die Ausdehnung der Selbsthilfe-
massnahmen vorausgesetzt, dass die gesuchstellende Organisation einerseits den Massnahmen
materiell zustimmt und anderseits das Begehren zur Ausdehnung der Selbsthilfemassnahmen auf
Dntte (Michtmitglieder) formell beim Bundesamt fir Landwirtschaft (BLW) einreicht. Der Entscheid
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SMP — Protokall dar Delagiertemersammiung vom 6. April 2025

erfolgl durch den Bundssral. Die derzeit geltenda Allgemeinverbindlichkeit des Bundas fir die Mar-
ketingaktivitdten der SMP (inkl. SCM) wurde fur die Periode vam 1. Januar 2022 bis 31, Dezembar
2025 erzilt. Mit nachfolgendem Gesuch wird eine Varlingerung um vier Jahre beantragt,

Antrag Vorstand:

Die Deleglertenversammiung der Schweizer Milchproduzenten genehmigt die Selbsthilfe-
massnahmen "Basismarketing Schweizer Milch" sowie "Basismarketing fiir Schweizer Kise
im In- und Ausland” und beauftragt die Geschifisstelle der SMP, beim Bundesrat das Begeh-
ren zur Ausdehnung der Selbsthifernassnahmen geméss der Verordnung iiber die Branchen-
und Preduzentenerganisationen des Bundes vom 30. Oktober 2002 einzureichen und gemiiss
der bisharigen Praxis um 4 Jahre zur Verlingerung zu beantragen (1.1.2026 bis 31.12.2029),
Aktuell gelten total maximal 0,7250 Rp. je Kilo vermarktete Milch. Der Bundesrat erméchtigt
danach die SMP, die durch die Delegiertenversammiung der SMP effektiv beschlossenen
Selbsthilfebeitrdge auch bel Dritten (Nichtmitgliedemn) zu erhaben.

Beschluss:
Dia DV stimmt dem Antrag mit 156 Stimmen, ohne Gegenstimmen und ofine aktive Enthaltun-
gen Zu.

Der Prasident: Der Protokallfiibrar:

NW A e Mot
Boris B t Thomas Reinhard

Bam, 17. April 2025 SMP-r
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URSCHRIFT

Urschrift Nr. 3945

PROTOKOLL

Uber die ordentliche Delegierttenversammiung der Genossenschaft
Schweizer Milchproduzenten SMP Genossenschaft

Gilbert Minger, Motar des Kantons Bern, mit Blro in Bern, eingetragen im
Notariatsregister des Kantons Bern

beurkundet:

Er ist zur orclentlichen Delegiertenversammiung von der Genossenschaft
unter der Firma

Schweizer Milchproduzenten SMP Genossenschaft

mit itz in Bern, berufen (rogiert) worden um Ober einzelne Beschlisse der
Versammlung eine &ffentiche Urkunde aufzunehmen,

Er wohnt dieser Versammlung, welche am 14.04.2025 im Kongresszentrum
BERNEXPO AG - Plenarsaal, Mingerstrasse 6, 3000 Bern 22, stattfindet, ab

10:00 Uhr persénlich bei.

l.__Fesistellungen
Den Vorsitz flhrt Herr Boris Beyret, Président der Verwaltung.

Er stallf fest:

dass mit E-Mail vom 26.03.2025 zur ordentlichen Delegiertenversarmms-
lung unter Angabe der Traktanden eingeladen wurde;

- dass 166 stimmberechtigte Delegierte anwesend sind;

—  dass die Delegiertenversarmmlung somit beschlussfdhig ist, wogegen
kein Binspruch erhoben wird,:

—  duass Ober die Beschlisse unter den Traktanden 7 und ¢ der Versamm-
lung, bei denen eine 2/3-Mehrheit notwendig ist, durch Notar Gilbert
Minger eine Sffentliche Urkunde errichtet und Ober die Obrigen Be-
schllsse durch Herrm Thomas Reinhard, Mitglied der Verwaltung, ein
einfach schriffliches Protokoll geflhrt wird.
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Il. Beschluss Traktandum 7: Gesuch und Beschluss um Weiter-
fiilhrung der Allgemeinverbindlichkeit Marketing

Der Vorsitzende verweist auf den nachstehenden Antrag des Vorstandes,
der eingeblendet wird, und die Eriduterungen, die die Delegierten mit der
Einladung erhalten haben:

Die Delegiertenversammiung der Schweizer Milchproduzenten genehmigt
die Selbsthifernassnahmen "Basismarketing Schweizer Milch" sowie "Basis-
marketing filr Schweizer Kdse im In- und Ausland” und beaulffragt die Ge-
schéiffsstelle der SMFP, beim Bundesrat das Begehren zur Ausdehnung der
Selbsthilfernassnahmen gemdiss der Verordnung Uber die Branchen- und
Froduzentenorganisationen des Bundes vom 30. Oktober 2002 einzureichen
und gemdiss der bisherigen Praxis um 4 Johren zur Verldngerung zu bean-
tragen (1.1.2026 — 31.12.2029).

Aktuell gelfen total maximal 0.7250 Rp. je Kilo vermarktete Milch.

Der Bundesrat ermdichligt danach die SMF, dir durch die Delegiertenver-
sammlung der SMP effekfiv beschiossenen Selbsthilfebeitréige auch bei Drit-
ten (Nichtmitgliedern] zu erheben.

Der Vorsitzende bittet die Anwesenden, die Zustimmung, die Ablehnung
oder Enthaltung durch Erheben des Stimmzattels 2u bezeugen.

Der Antrag wird van den Anwesenden mit 156 Zustimmungen ohne Gegen-
stimmen und chne Enthaltungen einstimmig angenommen.

lll. Beschluss Trakiandum 9: Fusion AHV-Kassen

Der Vorsitzende eréutert, dass mit der Fusion beabsichtigt wird, die Admi-
nistration zu straffen und Kosten zu senken; er verweist auf den nachste-
henden Antrag des Vorstandes, der eingeblendet wird, und die Erduterun-
gen, die die Delegierten mit der Einladung erhalten haben:

Zusammenfihrung der drei AHV-Kassen Metzger, Milchwirfschoft und Simu-
lac, alle Wyttenbachstrasse 24, 3013 Bem, auf den 1. Januar 2027, Dabei
werden die Aktiven, die Verpflichtungen, die Verwalfungsvermégen und
die Aufgaben der drei Kassen vereinigt und unter dem Namen AHV-Kasse

Simulac weitergefihr.

Der Vorsitzende bittet die Anwesenden, die Zustimmung, die Ablehnung
oder Enthaltung durch Erheben des Stimmzettels zu bezeugen.

Der Antrag wird von den Anwesenden mit 155 Zustimmungen ohne Gegen-
stimmen und ohna Enthaltungen einstimmig angenommen.
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IV. Schlussbestimmungen

1. DerVorsitzende schliesst die Versammlung um 12:45 Uhr,

2. Diese Urschrilt ist als Beweismittel fUr die Schweizer Milchproduzenten
SMF Genossenschoft und die AHV-Kasse Milchwirtschaft zweifach in
Papierform auszufertigen.

* B ¥ ¥

Beurkundet im Blro cdes Motars in Bem, am dreizehnten Mai aweitausend-
funfundzwanzig.

|3, Mai 2025

Der Notar:
NV

Der Vorsitzende: Der ProtokolfUbrer:

A4 I J. feinn
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5. Umsetzung der Massnahme und Berucksichtigung der
Direktverkaufe

5.1 Inkasso

Das Inkasso der Beitrage fur Mitglieder wird von den jeweiligen regionalen Milchverbanden bei
den Erstmilchkaufern auf der Datenbasis der DB Milch umgesetzt, wahrend dem das Inkasso der
Beitrage fur Nicht-Mitglieder grundsatzlich durch die SMP vorgenommen wird. Dabei gilt es beim
Inkasso zwei Falle zu unterscheiden:

a) Nicht-Mitglieder und die Ausdehnung auf Nichtmitglieder (6ffent-
liches Recht)

Abgestitzt auf Artikel 9, Absatz 4 LwG, unterstehen die direkt vermarkteten Mengen von Nicht-
Mitgliedern nicht der Beitragspflicht. Eine 6ffentlich-rechtliche Beitragserhebung durch die regio-
nalen Mitgliedsorganisationen oder durch die SMP selbst gegentiber diesen Direktvermarkterin-
nen und Direktvermarkter entfallt folglich. Als Direktvermarktung im Sinne des LwG gelten jene
vermarkteten Mengen, welche an Endverbraucher flr deren Haushalte zum direkten Konsum
gehen.

Die Produzenten von direkt vermarkteter Milch werden vorgangig Uber die direkt vermarktete
Milchmenge informiert und erhalten die Gelegenheit die direkt vermarktet Milchmenge an den
Endverbrauchenden zu deklarieren. Meldet sich der Produzent nicht innerhalb von 30 Tagen wer-
den diesem die direkt vermarktete Milchmenge minus 5'000 kg in Rechnung gestellt.

Nachdem das Inkasso 2002 auf den Alpen im Zuge einer Gesetzesanpassung im LwG wieder
aufgenommen wurde, fanden in allen Regionen sehr intensive Informationstatigkeiten statt. In-
zwischen hat sich dieser Prozess eingespielt. Gleichzeitig verweisen wir auf www.swissmilk.ch,
wo dieses Thema abgehandelt ist. Dazu der entsprechende Link und ein Bild der Publikation im
Internet:
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www.swissmilk.ch/de/produzenten/milchpolitik/hilfe-zur-selbsthilfe/

SMP+PFSL Milchmarkt Milchpolitik Fachinformationen swimsmak O O @ =

4 Michpalitic

Hilfe zur Selbsthilfe

Die Milchproduzenten leisten Beifrage fir das Basismarketing. Mit
Allgemeinverbindlichkeiten kdnnen wichtige Massnahmen zum
Erhalt und zur Forderung des Absatzes umgesetzt werden.

Salbcthilfemozsnohman srmegiichsn sfiizierte: Mordeting

Was sind Selbsthilfemassnahmen?

Die Selbsthilfemassnahmen der Orgonisation der Schweizer Milchproduzenten
bousn auf den Statuten der SMP und der Verordnung des Bundes Ober die Bran-
chan- und Produzentenorganizationen auf.

Eine Produzentenorganisation kann beim Bund ein Begehran um Ausdehnung won
Selosthifemassnahmen auf Nichtmitglieder stellan. Damit kann verhindert warden,
dass Wenige von den Marketingmassnahmen for Schweizer Milch profifieren, ohne
Beitrage zu bezahlen.

Die Organisation der Schweizer Milchproduzenten SMP hat diese Ausdshnung be-
antragt und erhalten for ihre Aktivitaten in den Barsichen:

. Marktforschung

. Gattungzsbezogens Bosigwerbung und Verkoufsfarderung
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Die SMP hat mit dem Schweizerischen Alpwirtschaftlichen Verband (SAV) die Zusammenarbeits-
vereinbarung ab 1. Januar 2008 erneuert. Darin anerkennt der SAV die allgemeinverbindlichen
Beitrdge an die SMP, unabhangig vom Mitgliedsstatus der Milchproduzenten bei der SMP. Die
Alpkasehersteller sind aufgefordert, auf der gesamten Milchmenge die allgemeinverbindlichen
Beitrage an die SMP zu bezahlen, unabhangig von der Art des Verkaufs. Die SMP verpflichtet
sich ihrerseits, die auf der verkasten Alpmilch generierten Selbsthilfebeitrdge zweckgebunden fur
den Alpkase einzusetzen. Zustandig fur die Umsetzung ist die paritatisch zusammengesetzte
Alpkasekommission.

Um die Umsetzung der Ausdehnung auf Nichtmitglieder sicherzustellen, wurde die Vereinbarung
ebenfalls dem BLW unterbreitet. Das BLW hat die Vereinbarung geprift und kommt mit Schreiben
vom 3. und 23. April 2007 zum Schluss, dass die geplanten Massnahmen fir Alpkase in den
moglichen Massnahmen nach Anhang 2 Ziffer A VBPO enthalten sind. Das BLW hat zustimmend
von der Vereinbarung Kenntnis genommen. Aus der Vereinbarung geht hervor:

— Alle Beitrage auf der Alpmilch werden flr den Schweizer Alpkase eingesetzt. Ein Teil der
Mittel fliesst an Organisationen in den Regionen zurtick.

— Mit dieser Vereinbarung wurde der Solidaritatskreis vertraglich (privatrechtlich und nicht &f-
fentlich-rechtlich) deutlich ausgeweitet, indem der SAV das Inkasso dieser (aller) Beitrage
(SMP, SCM etc.) bei seinen Mitgliedern ausdrucklich unterstitzt.

Deshalb ist nur ein sehr kleiner Teil der Bewirtschafterinnen und Bewirtschafter von Sémme-
rungsbetrieben privatrechtlich nicht eingebunden und berechtigt, fiir die direkt vermarktete Menge
keine Beitrage zu entrichten.

Im November 2023 hat der SAV in Art. 19 k in seinen Statuten neu aufgenommen, dass der
Vorstand die SMP beim Inkasso der milchbezogenen Beitrage zur Umsetzung von Selbsthilfe-
massnahmen zugunsten der schweizerischen Alpkasewirtschaft im Bereich der Kommunikation
mit seinen Mitgliedern unterstitzt. Die Hilfe des SAV-Vorstands ist hier sehr wertvoll.

In der Praxis dirfen wir so feststellen, dass sich die Basiskommunikation Schweizer Alpkase
ausserordentliche Akzeptanz verschaffen konnte.

b) Mitglieder und vertragliche Abmachungen (Privatrecht)

Das Inkasso bei den Mitgliedern (inkl. Anteil Direktvermarktung unter den Mitgliedern) richtet sich
nach den privatrechtlichen Beschliissen der Delegiertenversammlung und des Vorstandes der
SMP. Die o6ffentlich-rechtlichen Bestimmungen des Bundes sind dabei nicht relevant. Ebenfalls
unter die privatrechtlichen Abmachungen fallen die Vereinbarungen zwischen der Bio Suisse und
den SMP vom 1. Januar 2009 und die Vereinbarung zwischen dem SAV und den SMP vom 16.
Mai 2007.
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5.2 Marketingfonds SMP

Das Inkasso erfolgt durch die Erstmilchkaufer und durch die Mitgliedsorganisationen® der SMP
sowie die SMP selbst.

Die Planung, Umsetzung und Kontrolle der Massnahmen zugunsten der markenneutralen Ab-
satzférderung fur Milch und Milchprodukte erfolgen gestitzt auf das Reglement des Marketing-
fonds. Alle Einzelmassnahmen werden im Rahmen der Absatzférderung des Bundes umgesetzt.
An dieser Stelle sei zur Organisation, Umsetzung und Wirkungskontrolle auf die Gesuche und
die Berichterstattung zu den Absatzférderungsmassnahmen verwiesen.

5.3 Beitrag an das Kasemarketing (Basismarketing In- und Ausland)
der SCM

Das Inkasso erfolgt durch die Erstmilchkaufer und durch die Mitgliedsorganisationen der SMP
sowie die SMP selbst.

Die Planung, Umsetzung und Kontrolle der Massnahmen fur das Kédsemarketing im In- und Aus-
land erfolgen durch die SCM. Die Einzelmassnahmen werden im Rahmen der Absatzférderung
des Bundes umgesetzt. An dieser Stelle sei zu Organisation, Umsetzung und Wirkungskontrolle
auf die Gesuche und die Berichterstattung der SCM zu den Absatzférderungsmassnahmen hin-
gewiesen.

10 Erstmilchkaufer miissen nicht Mitglieder der SMP sein.
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6. Anhang

6.1 Musterrechnung an ein Nichtmitglied aus den neuen Modulen

DB-Milch

SMP:-PSL | swissmilk

Bern, 5, Juni 2025

Belegrummer: (D
Drabitor [

Zah|bar: bis am 21,07,2025

Rechnung

April 2025

Milchmarkeding SMP
Kasemarkoting SCM*
Total

Schweizer Milehproduzenten SMP
Laubeggstrasse 68

3006 Bern

UlD: CHE-105.903.217 MWST

Abteilung Finanzen Beitragsinkasso
031 359 51 11 ! inkasse@swissmilk.ch

“Im Mamen und in Aufirag won Switzerland Cheese Marketing AG,

Wir wasen Sie auf Ad, 1 Absaiz 4 VBPOD und Art, 12 V2P0 hin,

=

Empfangsschein

®anto [ Zahlhar am

NpIOOUZARERN SME
Laubeppstrasse 63
3006 Bem

Federenz

Zahlbal dsh

‘Wihrung  Betrag
CHF 162.25

Annahmesssie

Menge Ansaiz Betrag
ki Rp. Fr.
223773 0.525 117.50
22'377.3 0.200 44,75
162.25
Zahlteil Konto [ Zahlbar an

CHOZ 3079 0016 2849 7122 9
Schweizer Milchproduzenten SMP
Laubagosirassa 68

3006 Bern

Relerenz

Zusdtzliche Informationan

Wihrung Betrag
CHF 162.25
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Faktura{ll Zeitraum April 2025  Debitor{ D  Nam- RN

AGIS-ID Nachname Worname PLZ Ort MBH- Verwerter Datum Menge Lauf=Nr.
Betrich Ident
(R2ETS i =) | € | DR 002025 223773 1
Tatal 22'377.3

Seite 1 von 1

Sowohl auf den Rechnungen an Mitglieder (von der MwSt. ausgenommen) wie auch an
Nichtmitglieder (kein Entgelt) erheben wir keine Mehrwertsteuer.
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6.2 Musterbrief fur Direktvermarkter-verwerter

SMP-PSL | swissmilk

Ihre AGIS-Nr.:

Barn, 28. Februar 2025

SELBSTHILFEBEITRAGE AUF VERKEHRSMILCH — DIREKTVERMARKTUNG — RECHNUNG 2024
Guten Tag

Uber die Datenbank Milch haben Sie direkt vermarktete Milch gemeldet (Michmenge Januar - Dezember 2024 —
133009 Kilo). Grundsatzlich unterdiegt diese vermarktete und in Verkehr gebrachte Milch — sogenannte
Varkehrsmilch - der Beitragspflicht fir Selbsthilfemassnahmen von Branchen- und Produzentenorganisationen.

Davon ausgenommen werden konnen, gemass Arlikel 9 Absatz 4 des Landwirtschaflsgesetzes (LwG), Produkte
aus der Direkivermarkiung durch Milchproduzenten, welche diese selbst als geringe, tagliche Mengen an
Privatpersonen for den Eigenverzehr verkaufen. Aufgrund unseror Erfahrung in den letzien Jahren, kann man von
einer Direktvermarkiung an Privatpersonan for den Eigenverzehr von maximal 5'000 Kilegramm pro Jahr
ausgehen. Aus diesem Grund ziehen wir von der von [hnen, in der DBE-Milch, erdassten Milchmenge diese 5'000

Kilogramm ab.

Fir das Jahr 2024 ergibt dies somit fiir Sie folgenden Rechnungsbetrag:

Milchmenge DBE-Milch 2024 133009 Kilo

Abzug -5'000 Kilo

Beitragspflichtige Menge 126009 Kilo  zu CHF 0.00725 = CHF 928.05

Falls Sie mehr als die 5'000 Kilogramm Milch an Privatpersonen fir den Eigenverzehr verkauit haben, kénnen Sie
uns diese Milchmangen bis am 31. Marz 2025 nachmelden. Dazu bendtigen wir von lhnen Unteragen. auf denen
diese Verkaule an Privatpersonen aufgeflhrt sind (Datum, Name des Kaufors, Milchmenge). Wir erstollen Ihnen
dann aufgrund dieses Machweises eine Gutschrift dber die nachgewiesena direki vermarktete Milchmenge an
Privatparsonen.

Werden bis zum 31. Marz 2025 keine zusatzlich direkt vermarktete Milchmengen nachgemeldet, werden wir Ihnen
den obenstehenden Betrag in Rechnung stellen.

Freundliche Grosse

Schweaizer Milchproduzenten SMP
Brief ohne Unterschrift

Zur Beantwortung allfalliger Fragen stehen wir lhnen selbstverstandlich gerne zur Verfiigung:

Fragen zur Rechnung/ahlung:
Herr Alain Boyoler SMP /031 350 57 92/ inkassof@swissmilk.ch

Fragen zur Beitragspflichi allgemein undioder zu einer Mitgliedschafi:
Herr Thomas Reinhard / 031 350 54 82 / thomas. reinhard@@swissmilk.ch

Schweizer Milchproduzenten Producteurs Sulsses de Lait  Produttori Svizzeri di Latte Producents Svizzers da Latg
Schwaeizer Milchproduzenten SMP Genossenschaft | Lavbeggstrasse 8 | PF | CH-3006 Barn | T 031 353 51 11 | smpdswissmilk.ch | swissmilk.ch
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6.3 Statuten SMP

Schwelzer MiVchproduzenten
SMP-PSL | © e
Producteurs Suvisses de Lait
F Svizzeri d t
duca Svizzers Latyg

STATUTEN

vom 1. Mai 2022
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l. Firma, Sitz, Zweck und Ziele

Art. 1 Fima und Sitz
Unter der Firma

Schweizer Milchproduzenten SMP Genossenschaft
Producteurs Suisses de Lait PSL Société Coopérative
Produttori Svizzeri di Latte PSL Societa Cooperativa
Producents Svizzers da Latg PSL Associaziun

besteht mit Sitz in Bem auf unbestimmte Zeit ein Genossenschaftsverband gemass den Best-
immungen des Schweizerischen Obligationenrechts.

Art. 2 Zweck und Ziele

Die SMP vertritt die Interessen der Schweizer Milchproduzenten und ihrer lokalen und regiona-
len Organisationen auf gesellschafis- und wirtschaftspolitischer Ebene. Sie ist foderalistisch
strukturiert.

Die SMP bezweckt insbesondere:

a) Einen Efds aus der Milchproduktion zu erzielen, der unter Berlcksichtigung der Direktzah-
lungen zu einem Arbeitsverdienst fihrt, der mit jenem anderer Erwerbstatiger vergleichbar
ist;

b) Rahmenbedingungen zu erarbeiten zur Anpassung der Produktion und des Angebotes an die
Erfordernisse des Marktes in Zusammenarbeit mit anderen Organisationen der Branche;

c) grésstmagliche Transparenz Uber den Markt und die Preise zu schaffen;

d) die Vertretung von gemeinsamen Anliegen und solchen von Produzentengruppen in den Or-
ganisationen der Milch- und Fleischbranche;

e) die Leistungs- und Wettbewerbsfahigkeit der schweizerischen Milchwirtschaft zu starken und
die Milchverwertung und Markileistungen zu optimieren;

) die schweizerische Milchproduktion nach den Bedirfnissen der Konsumentinnen und Konsu-
menten auszurichten sowie die Qualitdt und den Absatz von schweizerischen Milchprodukten
Zu erhalten und zu fdrdem durch ein starkes Basismarketing;

q) thre Mitglieder sowie alle Schweizer Milchproduzenten sachbezogen zu informieren;

h) die Kommunikation mit der Offentlichkeit sicherzustellen und dabei insbesondere den Wert
der Schweizer Milch und Milchproduktion zu erkldren;

i) die Aus- und Weiterbildung der Milchproduzenten zu fordem;

k) ihren Mitgliedem und den Schweizer Milchproduzenten Dienstleistungen zu erbringen.

Die SMP vertritt die Interessen der Milchproduzenten fur die Rind- und Kalbfleischproduktion
direkt oder (ber eine andere Organisation.

Ferner kann die SMP Grundstiicke erwerben oder veraussem sowie alle Geschafte eingehen
und Vertrage abschliessen, welche geeignet sind, den Zweck der SMP zu fordern oder die da-
mit in Zusammenhang stehen.

Statuten der SMP vom 1. Mai 2022 Seite 3
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Il. Erwerb und Verlust der Mitgliedschaft

Art. 3 Mitgliedschaft

Die SMP besteht aus:

a) den regionalen Genossenschaftsverbanden der Milchproduzenten oder ihren Nachfolge-
Organisationen (Sektionen), welche dem Verband bei der Griindung oder seither beigetreten
sind;

b) anderen Korperschaften oder ihren Machfolgeorganisationen, welche sich auf ihre bestehen-
de Mitgliedschaft berufen kdnnen.

Um die Mitgliedschaft kdnnen Uberdies regionale und (berregionale bauerliche Korperschaften,
welche vergleichbare Ziele verfolgen, nachsuchen.
Art. 4 Erwerb und Verust der Mitgliedschaft

Wer der SMP beitreten will, hat ein schrifiliches Beitrittsgesuch an die Geschafisleitung zu rich-
ten. Der Entscheid Uber die Aufnahme obliegt der Delegiertenversammiung.

Die Mitgliedschaft efdischt durch Austritt, Ausschliessung, Konkurs oder Liquidation eines Mit-

gliedes.

Art. 5 Austritt

Jedes Mitglied kann unter Wahrung einer Kindigungsfrist von 12 Monaten auf Ende eines Ge-

schaftsjahres aus der SMP austreten.

Art. 6 Ausschluss

Die Delegiertenversammiung kann ein Mitglied aus wichtigen Grinden ausschliessen.

Als wichtige Griinde gelten insbesondere:

a) eine - ungeachtet rechtskraftig ausgesprochener Konventionalstrafen nach Artikel 31 - wie-
derholte Missachtung statutarischer Pflichten;

b) eine einseitig ausgerichtete Interessenpolitik, welche den wirtschaftlichen Gesamtinteressen
der Milchproduzenten zuwiderlauft.

Art. 7 Vermodgensrechtliche Anspriche

Austretende Mitglieder haben unabhangig vom Grund des Austritts keinen Anspruch auf das
Verbandsvermdgen.

Seite 4 Statuten der SMP vom 1. Mai 2022

Seite 41 von 54



lll. Pflichten, Haftung

Art. 8 Migliederbeitrage

Zur Finanzierung der Verwaltungskosten und von Beitragsleistungen an Dritte leisten die Mit-
glieder einen Beitrag; derselbe bemisst sich pro Kilogramm Milch, welche die ihnen direkt oder
indirekt angeschlossenen Milchproduzenten im laufenden Jahr vermarkten.

Die Héhe dieses Beitrages wird jahrlich durch die Delegiertenversammiung festgelegt und be-
tragt hdchstens 0,2 Rappen pro Kilogramm Milch.

Die Mitglieder leisten die Beitrage in monatlichen Zahlungen aufgrund der effektiven Abrech-
nungen fir ihre Mitglieder in diesem Monat. Die Uberweisung erfolgt bis spatestens Ende des
Ubemachsten Monats.

Soweit ein Mitglied mehrheitlich Milchproduzenten, die keine Milch vermarkten, vertritt, legt der
Vorstand gleichwertige Bemessungskriterien fest.

Art. 9 Beitrage an die Spezialfonds

Die Mitglieder leisten dberdies Beitrage zur Finanzierung der Spezialfonds (Artikel 27) betref-
fend:

a) Massnahmen zur Absicherung von Milchmenge und -preis (Milchstitzungsfonds);

b) Basismarketing fur Milchprodukte (Marketingfonds).

Bemessungsgrundlage dieser Beitrage ist die gleiche Milchmenge, wie sie fir die Berechnung
des Mitgliederbeitrages (Artikel 8) massgeblich ist.

Die Hohe dieser Beitrage wird jahrlich durch die Delegiertenversammiung festgelegt. Sie betra-
gen hachstens:

a) beim Milchstitzungsfonds 1,0 Rappen pro Kilogramm Milch;

b) beim Marketingfonds 0,8 Rappen pro Kilogramm Milch .

Die Mitglieder leisten die Beitrage in monatlichen Zahlungen aufgrund der effektiven Abrech-
nungen fir inre Mitglieder in diesem Monat. Die Uberweisung erfolgt bis spatestens Ende des
tibeméchsten Monats.

Soweit ein Mitglied mehrheitlich Milchproduzenten, die keine Milch vermarkten vertritt, legt der
Vorstand gleichwertige Bemessungskniterien fest.

Statuten der SMP vom 1. Mai 2022 Seite §
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Art. 9bis  Beitrage Rindvieh

Die Delegiertenversammiung kann zusammen mit anderen Organisationen der Rindviehprodu-
zenten Beitrage fir die Marktentlastung und Absatzforderung beim Rindvieh beschliessen.
Die Beitrage werden jahriich durch die Delegiertenversammiung festgelegt.

Art. 10  Rapportierungspflicht

Alle Mitglieder der SMP stellen statutarisch oder vertraglich sicher, dass der von der SMP be-

zeichneten Stelle nachstehend genannte Angaben gemeldet werden:

a) Name, Adresse, Telefonnummer und E-Mailadresse der angeschlossenen Milchproduzen-
ten;

b) Vertragsmengen der angeschlossenen Milchproduzenten;

c) Vermarkiete Milchmengen der angeschlossenen Milchproduzenten;

d) Produktionsmerkmale der einzelnen Betriebe;

e) Agrarstrukturdaten der einzelnen Betriebe.

Auf Beschluss der Delegiertenversammiung konnen weitere Angaben und Kennzahlen zur

Milchproduktion, welche zur Erflllung der statutarischen Aufgaben notwendig sind, erhoben

werden.

Art. 10°= Mindestinhalt der Statuten der Mitglieder

Die Mitgliedorganisationen der SMP stellen im Rahmen ihrer Statuten oder vertraglich sicher,
dass

a) bei direkter Mitgliedschaft der Milchproduzenten: Die angeschlossenen Milchproduzen-

ten mit der Mitgliedschaft

- die von der Delegiertenversammiung der SMP getroffenen Finanzierungsbeschlisse,
sowie

- die gelieferte Milchmenge entsprechend den in der DBMilch.ch erfassten Daten (TSM-
Zahlen) als massgebliche Berechnungsgrundlage der geschuldeten Beitrage als fur sich
verbindlich anerkennen und

- (beschrankt auf den Zweck dieses Inkassos) der Weitergabe dieser Daten an SMP und
deren mit dem Inkasso betraute Mitgliedorganisationen zustimmen.

b) bei fehlender direkter Mitgliedschaft der Milchproduzenten: Ihre Mitglieder in den Sta-
tuten oder veriraglich dazu verpflichten, in den eigenen Statuten oder vertraglich sicherzu-
stellen, dass die angeschlossenen Milchproduzenten
- Zur Bezahlung der Beitrage entsprechend den Finanzierungsbeschlissen der Delegier-
tenversammiung der SMP verpflichtet sind,

- die gelieferte Milchmenge entsprechend den in der DBMilch.ch erfassten Daten (TSM-
Zahlen) als massgebliche Berechnungsgrundlage dieser Beitrage anerkennen, sowie

- (beschrankt auf den Zweck dieses Inkassos) mit der Weitergabe dieser Daten an SMP
und deren mit dem Inkasso betraute Mitgliedorganisationen einverstanden sind.

Seite d Statuten der SMP wom 1. Mai 2022
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Art. 11 Treuepflicht

Die Mitglieder sind verpflichtet, die Interessen der SMP zu wahren und diese bei der Erfullung
der statutarischen Ziele (Artikel 2) zu unterstiitzen.

Art. 12  Haftung

Fur die Verbindlichkeiten haftet einzig das Verbandsvermégen. Jede personliche Haftung oder
Nachschusspflicht der Mitglieder ist ausgeschlossen.

IV. Organisation und Mitwirkungsrechte

Art. 13  Organe

Die Organe der SMP sind:

A) Die Delegiertenversammiung

B) Der Vorstand (Verwaltung gemass Art. 894 OR)

C) Der Vorstandsausschuss (Verwaltungsausschuss gemdass Art. 897 OR)
D) Die Geschaftsleitung

E) Die Revisionsstelle

F) Kommissionen

A) Die Delegiertenversammiung
Art. 14  Zustandigkeit

Die Delegiertenversammlung ist das oberste Organ der SMP. |hr obliegen folgende Beschliisse:

a) die Wahl des Prasidenten und der beiden Vizeprasidenten, mindestens einer von ihnen
muss der lateinischen Schweiz angehdren;

b) die Wahl der dbrigen Vorstandsmitglieder sowie eines Suppleanten pro vertretene Mitglied-
sorganisation;

c) die Wanhl der Revisionsstelle;

d) die Festsetzung der Mitgliederbeitrage;

e) die Abnahme der Gewinn- und Verlustrechnung sowie der Bilanz;

f) die Entgegennahme des Jahresberichtes und des Berichites der Revisionsstelle;

g} die Entlastung der Organe;

h) die Festsetzung und Anderung der Statuten;

i) die Beschlussfassung Uber die Aufnahme und die Ausschliessung von Mitgliedem;

]} die Festsetzung der Beitrdge an die Spezialfonds

k) alle sonstigen Fragen betreffend die Spezialfonds, soweit die Statuten oder die Fondsreg-
lemente die Entscheidungskompetenz der Delegiertenversammiung zuweisen;

I} die Behandlung von Antragen aus dem Kreis der Mitglieder;

m) die Verfigung von Konventionalstrafen;

n) die Aufidsung der SMP.

Der Vorstand kann der Delegiertenversammiung weitere Fragen zur Diskussion unterbreiten.
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Art. 15 Zusammensetzung

Die Delegiertenversammiung besteht aus den Delegierten der Mitglieder, davon 160 Delegierte
der Sektionen (Artikel 3 lit. a), sowie den Vorstandsmitgliedemn. Delegierte sind in der Regel ak-
tive Milchproduzenten. Delegierte inkl. Suppleanten werden von der Versammiung ihrer Ge-
meinschaft oder von der Gesamtheit der Mitglieder emannt.

Jedes Mitglied hat Anspruch auf mindestens zwei Delegierte. Die Anzahl der Delegierten der
Sektionen wird vom Vorstand jeweils fir vier Jahre auf der Basis der vom betreffenden Mitglied
wahrend der beiden Vorjahre vertretenen vermarkteten Milchmenge festgelegt.

Die Anzahl der Delegierten der tbrigen Mitglieder wird vom Vorstand nach den gleichen Krite-
rien festgelegt, welche bei der Bemessung inres Beitrages (Artikel 8) zur Anwendung kommen.

Art. 16  Einberufung

Die Delegiertenversammiung tritt ordentlich einmal im Jahr zusammen, ausserdem wenn der
Vorstand die Einberufung aufgrund der anstehenden Geschéfte als erforderlich erachtet oder
wenn mindestens drei Mitglieder die Durchfihrung einer ausserordentlichen Delegiertenver-
sammiung verlangen. In besonderen Situationen kann die Delegiertenversammiung als schriftli-
che Abstimmung unter den Delegierten durchgefihrt werden.

Die Einladung erfolgt durch den Prasidenten; sie hat 20 Tage im Voraus und unter Bekanntga-
be der Traktanden zu erfolgen. Uber Verhandlungsgegenstande, die nicht in der Einladung an-
gekiindigt worden sind, knnen keine Beschllsse gefasst werden, ausser iiber den Antrag auf
Einberufung einer ausserordentlichen Delegiertenversammiung.

Die zur Dokumentation der Antrige massgeblichen Unterlagen sind nach Maéglichkeit mit der
Einladung, spatestens jedoch 14 Tage vor der Delegiertenversammiung den Mitgliedern zuzu-
stellen.

Art. 17  Beschlussfassung

Die Delegiertenversammiung wird vom Prasidenten oder bei dessen Abwesenheit von einem
der Vizeprasidenten geleitet.

Jeder Delegierte hat eine Stimme.

Soweit das Gesetz keine qualifizierten Mehrheiten verlangt, fasst die Delegiertenversammiung
ihre Beschilisse und vollzieht ihre Wahlen mit dem absoluten Mehr der abgegebenen Stimmen.
Beschillisse Uber die Erfhdhung der Mitgliederbeitrage nach Artikel 8, die Beitrage an die Spezi-
alfonds nach Artikel 9 sowie Beitrage flr die Marktentlastung und Absatzforderung beim Rind-
vieh nach Artikel 9% bedurfen einer Mehrheit von zwei Dritteln der abgegebenen Stimmen.

Die Abstimmungen erfolgen offen, es sei denn, die Delegiertenversammiung beschliesst vor-
gangig geheime Stimmabgabe.

Die Vorstandsmitglieder haben in der Delegiertenversammiung ebenfalls das volle Stimmrecht
ausser bel Beschllssen nach Artikel 14 Buchstabe g).
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B) Der Vorstand

Art. 18 Aufgaben und Zustandigkeiten

Der Vorstand entscheidet in allen Fragen, welche nicht anderen Genossenschaftsorganen ber-

tragen oder vorbehalten sind. Er hat insbesondere die folgenden Befugnisse und Pflichten:

a) die Vorbereitung der Geschéafte der Delegiertenversammiung;

b) die strategische Leitung der Verbandstatigkeit;

c) die Wahl des Direkfors sowie der weiteren Mitglieder der Geschaftsleitung;

d) den Erlass des Pflichtenheftes sowie die Festlegung der Kompetenzen des Direktors;

e) die Einsetzung spezieller Kommissionen sowie die Regelung ihrer Aufgaben und Befugnisse;

f) alle Plichten gemass Arikel 902 Absatz 3 Obligationenrecht;

g) die Regelung der Zeichnungsberechtigung der Mitglieder der Organe;

h) die Verwaltung der Spezialfonds (Artikel 27 und folgende).

i) Festlegung der allgemeinen Yerhandlungsposition fir den Milchverkauf (Menge, Preis, Quali-
tat

Der Vorstand regelt die Aufgabenverteilung zwischen Vorstand und Vorstandsausschuss im
Rahmen des Geschafts- und Organisationsreglementes gemdss Artikel 20 mit Funktionendia-
gramm.

Art. 19  Zusammensetzung und Amtsdauer

Der Vorstand besteht aus dem Prasidenten, den beiden Vizeprasidenten sowie 16-18
weiteren Mitgliedern.

Den Sektionen (Artikel 3 lit. a) der Milchproduzenten steht im Vorstand je mindestens ein Sitz
zu. Der Prasident wird keiner Sektion zugeordnet. Die Sektionen sorgen bei der Zusammenset-
zung des Vorstandes daflr, dass die vermarkiete Milch maximal vertreten ist.

Alle Vorstandsmitglieder, ebenso die Suppleanten, werden jeweils auf vier Jahre gewahlt; Wie-
derwahl ist zulassig.

Art. 20  Geschafts- und Organisationsreglement

Der Vorstand gibt sich ein Geschafts- und Organisationsreglement.
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C) Der Vorstandsausschuss

Art. 21 Der Vorstandsausschuss

Der Vorstandsausschuss bestent aus dem Prasidenten, den beiden Vizeprasidenten sowie von
zwei weiteren vom Vorstand gewahliten Mitgliedern. Keine Mitgliedsorganisation darf mehr als
ein Vorstandsausschussmitglied stellen. Die Amtszeit betragt vier Jahre.

Seine Kompetenzen ergeben sich aus dem Geschafts- und Organisationsreglement (Artikel 20).

D) Die Geschaftsleitung

Art. 22  Die Geschaftsleitung

Die Geschiftsleitung besteht aus dem Direktor sowie den Gbrigen, vom Vorstand gewahiten
Mitgliedem.

Der Geschaftsleitung obliegt im Rahmen des Geschafts- und Organisationsreglementes die
operative Verbandsleitung, insbesondere:
a) die Mitwirkung bei der Vorbereitung und Behandlung aller Geschéfte der tbrigen
Organe;
b) der Vollzug aller Beschliisse der Gbergeordneten Organe;
c) die Leitung der Geschaftsstelle.

Die Mitglieder der Geschéftsleitung sowie der Prasident und die beiden Vizeprasidenten vertre-
ten die SMP gegeniber Dritten.

E) Die Revisionsstelle

Art. 23  Die Revisionsstelle

Die Delegiertenversammiung wahit als Revisionsstelle einen zugelassenen Revisionsexperten
nach den Vorschriften des Revisionsaufsichtsgesetzes vom 16. Dezember 2005. Die Aufgaben
richten sich nach Artikel 906 des Obligationenrechts. Die Vorschriften des Aktienrechtes sind
entsprechend anwendbar.

Die Revisionsstelle prift sowohl die Buchfiihrung nach Artikel 25 wie die Rechnungen der bei-
den Spezialfonds nach Artikel 27.

Die Revisionsstelle wird jeweils auf ein Jahr gewahlt; Wiederwahl ist zulassig.
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F} Kommissionen

Art. 23t Kommissionen
Der Vorstand setzt eine Kommission Kasergimilch® und ein "Fachgremium Marketing" ein. Flr

Molkereimilchfragen zieht die SMP die Vertreter der Milchproduzenten in der BO Milch bei. Der
Vorstand kann weitere Kommissionen einsetzen und regelt deren Aufgaben und Befugnisse

V. Jahresabschluss; Buchfihrung und Gewinnverwendung

Art. 24  Geschaftsjahr

Das Geschaftsjahr entspricht dem Kalenderjahr.

Art. 25  Buchfihrung

Fir die Buchfihrung, die Bilanz und die Gewinn- und Verustrechnung sind die Vorschriften der
Artikel 902 Abs. 3 und Artikel 957 und folgende des Obligationenrechts massgebend.

Art. 26  Gewinn und Verust

Ergibt sich aufgrund der Jahresrechnung und nach Vornahme der geschaftsmassig begriinde-
ten Abschreibungen ein Reingewinn, so ist derselbe dem Reservefonds zuzuweisen.

Ein alifalliger Verust ist - soweit gesetzlich zuldssig - auf die neue Rechnung vorzutragen.
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VI. Spezialfonds

Art. 27  Zweckbestimmung und Reglemente

Die SMP fuhrt von der dbrigen Rechnung getrennte Spezialfonds.

Dieselben sind zweckbestimmt und dienen der Finanzierung:

a) von Massnahmen zur Absicherung von Milchmenge und -preis;

b) des Basismarketings fur Milchprodukie.

Soweit aus dem Marketingfonds ein Beitrag an das Marketing der Switzerland Cheese Marke-
ting (SCM) geleistet werden soll, bedarf dies eines separaten jahriichen Beschlusses der Dele-
giertenversammiung.

Fur die Fonds erasst die Delegiertenversammiung je ein spezielles Reglement, welches die
Richtlinien fir den Mitteleinsatz sowie die Zustandigkeiten und Entscheidungskompetenzen
festlegt.

Art. 28 Finanzierung

Die Fonds werden durch Beitrage der Mitglieder finanziert (Artikel 9).

Art. 29 Aufidsung

Eine Aufiésung der Fonds kann nur durch die Delegiertenversammiung beschlossen werden
und bedarf eines qualifizierten Mehrs von drei Viertel der anwesenden Delegierten.

Ein allfalliger Uberschuss, der sich nach Begleichung samtlicher Verpflichtungen ergibt, ist einer
wegen Erflllung dffentlicher Zwecke steuerbefreiten Institution mit Sitz in der Schweiz zuzuwei-
sen und darf nur zur Finanzierung von Massnahmen verwendet werden, die der Erhaltung einer
leistungsfahigen Milchwirtschaft dienen.

Die Delegiertenversammiung beschliesst auf Antrag des Vorstandes Gber die Zuweisung.

VIl. Bekanntmachung

Art. 30

Die vorgeschriebenen dffentlichen Bekanntmachungen erfolgen im Schweizerischen Handels-
amtsblatt.
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VIIl. Sanktionen und Schiedsgericht

Art. 31 Widerhandiungen und Konventionalstrafe

Handelt ein Mitglied wider die vorliegenden Statuten oder die darauf basierenden Reglemente
und Beschlisse, so ist es durch den Vorstand unverziglich schriftlich zu mahnen. Unterzieht
sich das Mitglied dieser Mahnung und stelit es den rechtméssigen Zustand innerhalb der ihm
angesetzten Frist wieder her, so gilt die Sache als eredigt. Andemfalls schuldet das widerhan-
delnde Mitglied unabhangig vom Nachweis eines Verschuldens eine Konventionalstrafe bis zu
Franken 100'000.--, mindestens jedoch von Franken 5'000.—. Dieselbe ist auf Antrag des Vor-
standes durch die Delegiertenversammiung auszusprechen. Kumulative Anspriche auf Erfll-
lung der statutarischen Verpflichtungen sowie auf Schadenersatz bleiben vorbehalten.

Konventionalstrafen sind dem Fonds zur Finanzierung von Massnahmen zur Absicherung von
Milchmenge und -preis zuzuweisen.

Art. 32  Schiedsgericht

Alle Streitigkeiten in Verbandsangelegenheiten zwischen der SMP und ihren Mitgliedern wer-
den, soweit nicht von Gesetzes wegen der ordentliche Richter zustandig ist, durch ein Dreier-
Schiedsgericht erledigt.

Der Obmann des Schiedsgerichtes sowie die beiden anderen Schiedsrichter werden von den
Parteien gemeinsam emannt. Kdnnen sie sich hieniber nicht binnen 20 Tagen verstandigen,
oder verweigert eine Partei die Mitwirkung, so erfolgt die Bestellung des Schiedsgerichtes durch
den Prasidenten des Obergerichtes des Kantons Bem.

Das Verfahren richtet sich nach der Schweizerischen Zivilprozessordnung. Das Schiedsgericht
hat seinen Sitz in Bern.
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IX. Schlussbestimmungen

Art. 33 Aufldsung und Liguidation

Die Auflosung der SMP kann nur von einer zu diesem Zweck einberufenen Delegiertenver-
sammiung und mit Zustimmung von drei Viertel der anwesenden Delegierten beschlossen wer-
den.

Wird die AufiGsung beschlossen, so erfolgt die Liquidation durch den Vorstand.

Verbleibt nach durchgefihrter Ligquidation ein Uberschuss, so ist derselbe einer milchwirtschaft-
lichen Nachfolgeorganisation oder einer Organisation mit gleichem oder dhnlichem Zweck zu-
zuweisen oder zur Férderung gemeinniitziger Bestrebungen zu verwenden.

Im Ubrigen richtet sich die Liquidation nach den gesetzlichen Bestimmungen.

Art. 34  Inkraftireten

Die von der Delegiertenversammiung des ZVSM am 14. April 1999 in Bern genehmigten Statu-
ten, die auf den 1. Mai 1999 in Kraft traten und die Statuten vom 24. April 1946 ersetzien, sind
an der Delegiertenversammiung vom 10. April 2002 erstmals, am 16. Oktober 2002 zum zwei-
ten Mal, am 14. April 2004 zum dritten Mal, am 12. April 2006 zum vierten Mal, am 13. April
2011 zum funften Mal, am 19. April 2017 zum sechsten Mal, am 17. April 2019 zum siebten Mal
mit Inkraftsetzung auf den 1. Mai 2019,am 4. Juni 2021 zum achten Mal mit Inkraftsetzung auf
den 5. Juni 2021 und am 13. Aprl 2022 zum neunten Mal mit Inkraftsetzung auf den 1. Mai
2022 revidiert worden.

Bern, 13. April 2022

Schweizer Milchproduzenten SMP
Der Prasident: Der Direktor:

f
)i
A %
frg'lr: \\ \\‘q A

Hanspefer Kem Stephan Hagenbuch
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6.4 Reglement fur den Marketingfonds

SMP

Reglement fiir den Marketingfonds

1. Grundlage

Grundlage fir den Fonds bilden die Statuten des Genossenschaftsverbandes "Schweizer
Milchproduzenten SMP" vom 14. April 1999, insbesondere die Artikel 9 und 27 bis 29.

2. Ziele

Der Marketingfonds ist als Selbsthilfemassnahme der Milchproduzenten angelegt. Er dient
einer gesamtwirtschatftlich ausgerichteten Absatzférderung von Milch und Milchprodukten
in Form von Basismarketing. Das heisst, dass die Mittel des Fonds fur markenneutrale Ba-
siskommunikation sowie zur Positionierung von Garantiemarken fir Schweizer Milch und
Milchprodukte eingesetzt werden.

Die Basiskommunikation der SMP hat damit folgende Zielsetzungen:

+ Steigerung der Konsummenge von inlandischer Milch und inldndischen Milchprodukien;
Suche nach neuen Absatzwegen;

= Schaffung optimaler Rahmenbedingungen fur den Absatz von Milchprodukten und For-
derung eines ginstigen Klimas in der Offentlichkeit, bei den Abnehmem sowie bel den
Konsumenten und Konsumentinnen.

Diese Zielsetzungen werden emeicht durch:
+ nationale und regionale Marktentwicklungsstrategien

+ Konkumrenzstrategien gegen Substitutionsprodukte, z.B. Margarine
+ die Profilierung inlandischer Milchprodukte gegendber Impaorten.

3. Domizil

Das Domizil des Fonds ist beim Geschaftssitz der SMP.

4. Aufnung

Der Fonds wird nach Artikel 9 der Statuten gedufnet. Die Delegiertenversammiung be-
stimmt jahrlich Gber die Beitrage (Artikel 9 der Statuten). Kapitalerirge aus dem Fonds
nach Abzug der Verwaltungskosten werden diesem gutgeschrieben. Dem Fonds konnen
weitere Mittel freiwilliger und privater Art zufliessen.

5. Zweckbestimmungen und Richtlinien flr den Mitteleinsatz

Mit Mitteln des Fonds dirfen nur Massnahmen finanziert werden, die im Gesamtinteresse
der Schweizer Milchproduzenten stehen.
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Dies sind:
a) Markenneutrale Absatzférderung (Basiskommunikation)

Als markenneutrale Absatzférderung gelten inshesondere:

* Marketingforschung

» gattungsbezogene Basiswerbung

* gattungshezogene Verkaufsforderungsmassnahmen

Offentlichkeitsarbeit Giber die ernahrungsphysiologischen Werte, Frische und Qualitat
von Milch und Milchprodukten

branchenibergreifende Massnahmen im Rahmen der Aktivitdten der AMS

sonstige gattungsbezogene Absatzférderungsmassnahmen

b) Regionale Aktivitaten
Auf Gesuch hin kdnnen konkrete regionale Aktivitdten unterstltzt werden, wobei die ei-
gene Leistung mindestens gleichwertig sein muss. Der Vorstand legt die dafir notwendi-
gen Richtlinien fest.
Bei der Planung und Realisierung von Aktivitidten ist den spezifischen Bedirfnissen der
Regionen, insbesondere der Sprachregionen, in einem ihrer Bedeutung entsprechenden
Umfang Beachtung zu schenken.

c) Zusammenarbeit mit der Agro - Marketing Suisse (AMS)
Um bei der Umsetzung von Massnahmen Kosten sparen und Synergien nutzen zu koén-

nen, sind die Mdglichkeiten der Zusammenarbeit mit der AMS konsequent wahrzuneh-
men.

6. Zustindigkeiten und Entscheidungskompetenzen

6.1 Vorstand SMP

Uber den Mitteleinsatz entscheidet der Vorstand der SMP aufgrund schriftlich begriinde-
ter Antrdge des vorberatenden Fachgremiums gemé&ss Abschnitt 6.2.

6.2 Marketing-Fachgremium

Der Vorstand setzt zur fachlichen Unterstitzung und Uberprifung der von der Ge-
schaftsstelle erarbeiteten Marketing-Massnahmen ein vorberatendes Fachgremium ein.

Das Marketing-Fachgremium setzt sich aus drei Mitgliedern des Vorstandes sowie drei
externen Fachleuten mit spezifischem Marketing-Know-How zusammen. Den Vorsitz des
Marketing-Fachgremiums Ubernimmt der Président der SMP.

Pro regionale Produzentenorganisation darf héchstens ein Vertreter dem vorberatenden
Fachgremium angehéren.
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6.3 Geschiftstelle der SMP

Die Geschaftsstelle der SMP erarbeitet Vorschldge fir die Massnahmen, die aus dem
Werbefonds finanziert werden und fihrt die Massnahmen nach Genehmigung durch die
zustéandigen Instanzen durch.

6.4 Rechnungsfiihrung und -priifung

Der Fonds wird von der Geschéftsstelle der SMP verwaltet. Flr den Fonds wird eine von
den dbrigen Bereichen getrennte Rechnung gefiihrt, welche von der Kontrollstelle ge-
mass Artikel 23 der Statuten der SMP geprift wird. Die Kontrollstelle erstellt nach den
Richtlinien und Anforderungen des BLW (gemadss Ausflihrungsbestimmungen zu Artikel
12 des LWG) einen separaten Bericht zuhanden der Delegiertenversammlung.

6.5 Abnahme der Jahresrechnung

Die Jahresrechnung und der Rechenschaftsbericht ist der Delegiertenversammlung jahr-
lich zur Genehmigung vorzulegen.

7. Reglementsianderungen

Uber Reglementsanderungen entscheidet die Delegiertenversammlung der SMP auf An-
trag des Vorstandes.

8. Inkrafttreten

Das vorliegende Reglement wurde von der Delegiertenversammliung der SMP am 14. April
1999 genehmigt. Es tritt zusammen mit den Statuten auf den 1. Mai 1999 in Kraft.

14.4.1999 tr
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