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Modulo di domanda per progetti innovativi per la valorizzazione della lana di pecora1
	Versione del 11.10.2023


1 Indicazioni generali
	Nome dell’ente promotore richiedente:       

	Via:      
	NPA:      
Luogo:      

	Nome e cognome della persona di contatto/del responsabile del progetto:      

	Telefono:      
	E-mail:      

	Coordinate bancarie o conto corrente postale (allegare polizza di versamento se disponibile):

	Nome della banca:      
Conto corrente postale:      
	Numero di conto:      



2 Progetto
	Titolo del progetto:      

	Durata del progetto:

Inizio:      
	Fine:      

	Totale del sostegno finanziario richiesto (in CHF):      


3 Bozza del progetto (contenuto minimo)

	3.1 Definizione/mandato del progetto 

     

	3.2 Obiettivi del progetto
     

	3.3 Collocazione nella catena del valore valorizzazione della lana di pecora/collaborazione con altre istituzioni per la valorizzazione della lana
     

	3.4 Responsabilità/organizzazione del progetto
     

	3.5 Calendario e tappe del processo 

     

	3.6 Pianificazione dettagliata dei costi e del finanziamento
     



4 Documentazione supplementare
I seguenti documenti devono essere inoltrati unitamente al modulo di domanda debitamente compilato.

4.1 Statuti e/o estratto del registro di commercio dell’ente promotore o in caso di una società semplice dell’atto costitutivo firmato da tutti i partner
4.2 Piano aziendale con i principali elementi secondo il modello in allegato
5 Avvertenza
La domanda non viene trattata se le indicazioni e i documenti sopra elencati (n. 1–5) sono incompleti o poco chiari.

	Luogo e data
     
	Firma giuridicamente valida del richiedente
     


6 Indirizzo cui inoltrare il progetto 
Ufficio federale dell’agricoltura UFAG 
Settore Prodotti animali e allevamento
Schwarzenburgstrasse 165
3003 Berna
Termine d’inoltro
31 ottobre dell’anno civile precedente.

7 Informazioni 
Sito web: 
https://www.blw.admin.ch/blw/it/home/nachhaltige-produktion/tierische-produktion/schafwolle.html  

Sara Derighetti 


Ufficio federale dell’agricoltura UFAG 
Settore Prodotti animali e allevamento


Tel. +41 58 462 97 52

E-mail: sara.derighetti@blw.admin.ch 
8 Base legale
Ordinanza del 25 giugno 2008 concernente la valorizzazione della lana di pecora indigena (RU 2008 3847, RS 916.361)

Art. 1 Progetti innovativi di valorizzazione della lana di pecora

1 Nei limiti dei crediti stanziati, possono essere versati contributi per progetti innovativi che prevedono una valorizzazione ecologica ed economica della lana in Svizzera.

2 I contributi sono versati, su richiesta, all’istituzione responsabile durante al massimo 3 anni se le fasi di valorizzazione previste nel progetto sono armonizzate tra di loro.

3 Il contributo ammonta al massimo all’80 per cento dei costi computabili per la realizzazione di un progetto. 
9 Spiegazioni
Ente promotore
Per ente promotore s’intende, ad esempio, un’associazione, una società semplice, una SAgl o una SA, ma non una persona fisica.

Sostenibilità economica
La limitazione a tre anni del sostegno ai progetti e la fissazione di un limite massimo dei contributi all’80 per cento dei costi computabili del progetto sono tese a creare le condizioni necessarie per proseguire il progetto senza il sostegno della Confederazione nel futuro prossimo. Per questo motivo, unitamente alla domanda deve essere inoltrato anche un piano aziendale (v. n. 4 Documentazione supplementare) nel quale l’ente promotore deve dimostrare che il progetto è strutturato in modo economicamente sostenibile.

Costi computabili
Sono computabili tutti i costi (incluse le prestazioni proprie) direttamente necessari per la realizzazione del progetto che beneficia di contributi.

Esempi di costi non computabili
Costi per l’acquisto di terreni
Emolumenti e imposte
MODELLO DI PIANO AZIENDALE. IL TESTO IN BLU VA SOVRASCRITTO CON LE INFORMAZIONI PERTINENTI. IL TESTO IN ROSSO SERVE SOLO A TITOLO ESPLICATIVO E NON VIENE STAMPATO. I TITOLI NON NECESSARI POSSONO ESSERE MODIFICATi O ELIMINATI.

Piano aziendale
Nome dell’ente promotore
Via, NPA, luogo
Versione/Data
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10 Ente promotore
10.1 Escursus storico
FONDATORI, DATA DI FONDAZIONE, evoluzione DELL’IMPRESA, SUCCESSI
10.2 Situazione attuale
FORMA GIURIDICA E STRUTTURA PARTECIPATIVA, ORGANIZZAZIONE, NUMERO DI COLLABORATORI, INDICATORI CHIAVE
10.3 Informazioni complementari
FASE d’IMPRESA, Regolamentazione della successione 
11 Prodotti, servizi
11.1 Prestazione di mercato
deSCRIZIONE DETTAGLIATA DELLE PRESTAZIONI DI MERCATO (SVILUPPO, PRODOTTO DERIVATO, INNOVAZIONE), DEI VANTAGGI E DELLE ESIGENZE DEL CLIENTE, ANALISI DEI PUNTI DI FORZA/DI DEBOLEZZA NONCHÉ DEI PRO E CONTRO RISPETTO AI PRODOTTI DELLA CONCORRENZA E PRESTAZIONI ACCESSORIE
11.2 Ciclo di vita dei prodotti
ev. MATRICE DEI PRODOTTI (Questionmarks, Cats, Cash cows, Dogs)

11.3 Protezione dei prodotti
COPIA DEI BREVETTI DISPONIBILI, DELLE LICENZE, DEI MARCHI E DEI NOMI DEPOSITATI (CH E / o ESTERO) o deLLE RISPETTIVE DOMANDE
11.4 Acquirenti, intermediari
DIPENDENZA DA ACQUIRENTI O INTERMEDIARI
12 Mercato
12.1 Panoramica del mercato
ANALISI DEL MERCATO (CAPACITÀ, POTENZIALE, VOLUMI DI MERCATO, QUOTE DI MERCATO)
12.2 Posizionamento sul mercato
mERCATI PARZIALI PROSPETTATI, CLIENTI TARGET, CANALI DI SMERCIO
12.3 Valutazione del mercato
TENDENZE DI MERCATO, BARRIERE D’ingresso, STIMA DEI TASSI DI CRESCITA DEI MERCATI PARZIALI
13 Concorrenza
13.1 Concorrenti principali
NOME, ubicazione, MERCATI PARZIALI, POSIZIONAMENTO SUL MERCATO, PUNTI DI DEBOLEZZA E PUNTI DI FORZA
13.2 Concorrenti potenziali
Nome, motivi che giustificano l’ingresso sul mercato, impatto sul mercato
13.3 Prodotti concorrenti
gamma, caratteristiche, servizi supplementari, vantaggi concorrenziali (prezzo, qualità, tecnologia, ecc.)
14 Marketing

14.1 Segmentazione di mercato
comportamento d’acquisto (Qualità, Design, Prezzo), mercati target (sul piano geografico, demografico, ecc.), clientela target
14.2 Strategia di lancio sul mercato
Definizione degli obiettivi parziali e delle tappe intermedie
14.3 Politica dei prezzi
determinazione e differenziazione dei prezzi, ribassi, margini, psicologia dei prezzi
14.4 Vendita/distribuzione
Rete di rappresentanti, telefono, agenti, spedizione, fiere, ecc., canali di distribuzione, sostegno e promozione delle vendite
14.5 Pubblicità / PR

mezzi pubblicitari, costi, strategia, consulenti pubblicitari, efficacia/controlling
14.6 Ubicazione
ubicazioni attuali, nuove ubicazioni pianificate, pro e contro delle ubicazioni (posizione tecnica per i trasporti, assunzione del personale, possibilità di espansione, vicinanza alla clientela)

14.7 Obiettivi in materia di cifra d’affari
volumi di smercio preventivati per mercato parziale nei prossimi 5 anni, quote di mercato target per mercato parziale
15 Luogo / Logistica
15.1 Domicilio
Sede e locali annessi, affitto/proprietà, pro e contro dell’ubicazione 
15.2 Logistica/amministrazione
locali, organizzazione Backoffice, risorse personali (amministrazione, distribuzione, produzione, vendita), SISTEMI EED UTILIZZATI, Ampliamenti SISTEMI EED pianificati
16 Produzione/acquisizione
16.1 Mezzi di produzione
IMPIANTI DI PRODUZIONE, NUMERO DI COLLABORATORI/FORMAZIONE IN MATERIA DI PRODUZIONE, GESTIONE DELLE SCORTE, MANUTENZIONE (Controlling)

16.2 Tecnologia
ProCESSI DI PRODUZIONE, Know-how SPECIALE, DIPENDENZA DA PERSONE CHIAVE, ASSICURAZIONE DELLA QUALITÀ (TQM), SVILUPPO TECNICO (RICERCA E SVILUPPO, IMPIEGO DELLE RISORSE), ProCessI
16.3 Capacità/restrizioni
CAPACITà produttiva, investimenti per la conservazione e lo sviluppo delle capacità
16.4 Fornitori principali
Nome, quota rispetto al volume totale degli acquisti, assicurazione della qualità, contratti di acquisto
16.5 Mercati delle materie prime
singole materie prime, acquisti in CH e all’estero, possibili soluzioni di sostituzione
17 Gestione e collaboratori
17.1 Team d’impresa
OrganigrammA, Membri, responsabili, remunerazione, esperienza in materia di gestione del personale e posti vacanti
17.2 Consiglio d’amministrazione (se esiste)

cogNome, nome dei membri, suddivisione dei compiti, esperienza professionale e manageriale
18 Analisi dei rischi
18.1 Rischi interni
GEStione/personale, produzione, Marketing, distribuzione, Finanze

18.2 Rischi esterni
ambito economico, ecologico, legale e sociale (condizioni quadro)

18.3 Copertura del rischio
Copertura DEI RISCHI potenziali (p.es. assicurazione), strategia d’emergenza
19 Finanze

19.1 Retrospettiva
BILANci degli ultimi due anni
19.2 Prospettiva 

piano finanziario attuale e dei prossimi quattro anni
19.3 Piano di finanziamento
fondi propri, sicurezze esistenti, finanziamento (capitale di terzi/proprio)

20 Partecipazione
20.1 Offerta investitori
cifre chiave per la partecipazione con importo, tipo, condizioni, diritti e doveri, ecc. nonché lista degli investitori già disponibili con le rispettive quote partecipative
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